
Metricooler, parece que lo de copiar a otras redes sociales va más en el conglomerado
que agrupa todo que en una red social en concreto.

Y es que Meta nos está “malacostumbrando” a ello porque ha cogido una vieja idea de
Twitter, ni siquiera de X, y la ha puesto en Threads.

¿Te suena Tweetdeck? Fue una herramienta para ver por columnas todo lo que ocurría
en tu cuenta de Twitter: menciones, per�l, etc.
Pues te doy la bienvenida al Tweetdeck de Threads.

Así es, porque Threads se lanza a este sistema de columnas en el que puedes �jar
diferentes secciones, como el ‘Para ti’ o las ‘Noti�caciones’ e ir pasando de izquierda a
derecha para ver todas.

A primera vista parece un poco lioso pero una vez te haces con él es interesante porque
tienes todo en una misma pantalla. Y si pre�eres ver solo una sección, clicas en la parte
de la izquierda y seleccionas la que quieres ver: per�l, noti�caciones o lupa.

También, en la parte inferior izquierda, en el icono de chincheta puedes �jar las
secciones que quieres ver. Y en cada columna puedes des�jar esa sección.

¿Qué opinas de esta novedad en Threads? 

¿Te han reenviado esta newsletter y ha sido un match directo? 
Suscríbete para recibirla cada domingo en tu bandeja de correo. 

Suscríbete a la newsletter aquí

Más control en Threads

Y como ya es costumbre, Threads viene con más de una novedad bajo el brazo.

Porque la red social sigue con el objetivo de mantener esta red social como un lugar
positivo y sobre todo que el usuario tenga todo el control de su contenido.

Para ello ha lanzado la funcionalidad para silenciar noti�caciones de tus post, además
de controlar quién te cita cuando publicas algo.

¿Opiniones? Lo que comento siempre por aquí, pasito a pasito y sin prisa pero sin
pausa. Así es el camino de Threads.

Sorpresa en Instagram

Adam Mosseri vuelve a poner patas arriba Instagram y a los usuarios de la red social.

Mosseri, en una de sus clásicas sesiones de preguntas y respuestas, recibió una
pregunta sobre el alcance en Instagram y cómo ampliarlo, con�rmando que una de las
métricas más importantes, superando a likes o el tiempo de visualización, es el número
de compartidos.

Y esto es algo extraño porque Instagram no tiene una opción de compartir en un feed
como el compartir de Twitter, que pasa a “ser tuyo”, salvo en stories. 

Entonces, que compartir sea un ratio determinante sorprende: ¿a mensajes privados a
otros usuarios? ¿En stories? 

Ha dejado todo en el aire, cuando pensábamos que los likes o guardados eran más
determinantes.

BeReal y Snapchat en el horizonte

Otra noticia más relacionada con el intento de llevar BeReal a otras redes sociales.

Ya lo intentó TikTok con TikTok Now y hubo otro intento en su momento de llevarlo a
Instagram con Candid Stories.

Ahora la red social de Meta, de nuevo, intenta atraer nuevos usuarios con una función
estilo BeReal: post que se suben sin editar, auténticas y que solo pueden verse una
vez. 

Instagram te lanza a Threads

Si hay algo que funcionó muy bien en Threads cuando salió la app es su conexión con
Instagram: mantenías los seguidores y oye, eso siempre es un buen comienzo.

Y en esas sigue Instagram, intentando animar a los usuarios a que publiquen en
Threads.

De hecho, tal como ves en la captura de pantalla, el objetivo es que actives el cross
posting para que cualquier publicación que hagas en Instagram también aparezca en tu
per�l de Threads.

TikTok se pone a tono con la IA

Siguen llegando novedades sobre inteligencia arti�cial en las redes sociales: TikTok apuesta
por nuevas herramientas para ayudar a profesionales del marketing a crear contenido.

La herramienta se llama TikTok Simphony y cuenta con estas tres mejoras:

Asistente Simphony: un asistente de IA para mejorar las campañas de anuncios.
Estudio Creativo Simphony: con ciertos datos la IA genera vídeos listos para publicar en
TikTok.
Integración en Ads Manager: contribuye a ayudar a las marcas a corregir y optimizar los
vídeos actuales.

(Foto de Techcrunch)

Heineken pone patas arriba las redes sociales

La marca de cerveza junta al antihéroe Deadpool y al mutante Lobezno, ambos del
universo cinematográ�co Marvel, en una campaña para aclarar sus diferencias mediante
una de sus bebidas.

Con motivo de la próxima película que se estrenará el 27 de julio, Heineken ha puesto
toda la carne en el asador para ser uno de los principales patrocinadores del evento. 

La campaña tiene un vídeo, por el momento, pero que también se prevé otras acciones
en redes sociales o anuncios televisivos.

Apple vs Samsung

En efecto, parece que es la guerra del nunca acabar: un “enfrentamiento” entre ambas
marcas que vive un nuevo episodio. ¿La razón?

La acción de Apple para presentar el nuevo iPad dejó un río de críticas porque aplastaba
la creatividad sugiriendo que, si la tienes en la tableta, para qué hacerlo tú.

Y Samsung, que vio un �lón ahí, con el revuelo que suele aparecer cuando la IA entra
en juego, lanzó su respuesta a esta campaña en la que celebraba la creatividad humana.

¿Quién ganaría? Yo lo tengo claro. 

KFC sigue dando la nota

Sin duda alguna Kentucky es un soplo de aire fresco en su comunicación repleta de
memes, algo gamberra a veces y mucho buen rollo para acercarse a la generación de
las redes sociales.

Cada campaña es una oportunidad para ver qué ocurrencias tiene el equipo de
comunicación. Y en esta ocasión han dado la nota y con razón.

A raíz de esta nueva idea lanzaron un reto a su audiencia en X: el KFC Auto sin autos.
Una iniciativa en la que te llevabas un menú gratis si aparecías en cualquier otro medio
que no fuera coche, moto, bicicleta, patinete, patín, skate o ir andando. 

¿El resultado? Pues míralo por tu cuenta en este recopilatorio, porque no te va a dejar
indiferente.

Somos Guinda nos reta

Así es, la agencia creativa Somos Guinda, nos propusieron que lanzáramos un reto en
este divertido vídeo para conseguir el plan membresía Enterprise en Metricool. 

Y dicho y hecho: necesitan 200k views en sus vídeos entre Instagram y TikTok, ¿les
echamos una mano?

¿Qué opinas? ¿Les ayudas a conseguirlo? 

METRIWORLD 

 Descubre cómo disparar tus ventas acertando con Meta Ads 
El post que lo ha petado en Instagram: El Fantasma del Social Media Manager
 El webinar estrella: Domina Pinterest para atraer y convertir

La tendencia: Claves para vencer al algoritmo de Instagram 

Metricooler, Threads da un golpe en la mesa para atraer nuevos usuarios. ¿Es hora de empezar
en esta red social? Si la respuesta es: "no tengo ni un segundo más para otra red social" buenas
noticias, Threads llega a Metricool en junio. Crea tu cuenta y prepárate para analizar y
programar tu contenido en un chasquido.

Crea tu cuenta GRATIS aquí

¿Es hora de empezar en esta red social?
La semana que viene más, y espero que mejor.

Carlos, de Metricool.
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Qué es BeReal
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