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Hello Hello &2

Nous venons tout juste de voir votre

commentaire souhaitant notre lien secret Profitez du calendrier social media 2025

pour créer les meilleurs contenus '€

Le lien n'est disponible que pour nos 3 2
Cliquez sur le bouton pour obtenir le lien

followers, donc assurez-vous de suivre

notre page en premier £

M'envoyer le lien CTR 76 Mon calendri¢ CTR 96

Pousser l'interaction
Metricool
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Qu’est-ce qu’un tunnel de vente ? Exemple sur les réseaux sociaux
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Exploiter le format vidéo Continuez a faire des carrousels
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Tibo InShape -

@TiboInShape - 24,8 M d'abonnés - 4,1 k vidéos

Subscribe For New Videos Every Day ! _plus

tiboinshape.com/shop et 5 autres liens

S'abonner

Course dobstacle a l'armée deterre :  Tous mes repas de lajournée pour  : une simple séance de muscu a ¢ LAPIRE SECTE DE FRANCE !!

n avoir des abdos !! (en séche) I'ancienne 580 k vues - il y a 1 mois
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Fitness motivation ! A ;. Wedding ® :  Never skip bra
29 k vues 32 k vues 35k vues

Short vidéo = la recette du succés
Tibolnshape
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Comment élaborer une stratégie de réseaux sociau...

® Plus

B Réutiliser le contenu

©

Vue

Marketing B2B

EN 5 ETAPES

DEFINIR LES OBJECTIFS CLES
« Objectifs SMART

= Audit des réseaux sociaux

« Veille concurrentielle

CONNAITRE SON PUBLIC CIBLE

« Recherche de marché

« Créer ses personas type

+ Analyse des données
démographiques

CREER UN CONTENU PERTINENT

. E’quuel, informer, divertir ?

« Formats de contenu variés

« Alignement sur les besoins
et les défis de votre cible

PLANIFIER ET AUTOMATISER
« ‘Calendrier éditorial

« Outils de gestion des
réseaux sociaux

« Equilibrer I'automatisation
et l'authenticité

metricool.com

Comment élaborer une stratégie
de réseaux sociaux B2B

Les réseaux sociaux, c'est aussi une excellente opportunité
pour les marques et les entreprises (la preuve, nous y

sommes) ... plus

o0 Metricool France
76 abonnés

Note a moi-méme
De quoi souhaitez-vous vous rappeler
concernant cette Epingle ?
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Pas de commentaire pour le moment
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MESURER ET AJUSTEI
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«_Analyse des perfor
« Adaptation la st

. onction des
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Home / Marketing Digital B28 : Guide Complet pour les

Entreprises

Marketing Digital B2B :
Guide Complet pour les
Entreprises

10jUin 2024 Marketing de Contenu

Clics sur les épingles

Clics sortants
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Petit compte = croissance assurée Plus de temps et moins de snack content
Leclerc Pont Labbé Zalando

Tous les format comptent
Alohas / IKEA
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25.7K followers

Follow on Instagram
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Friends Marketplace Notifications
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Maintenant c’est a vous d’analyser vos performances social
média avec Metricool et passer a l'action

Inscrivez-vous gratuitement ici
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