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Que ha pasado en
2023 y tendencias
en redes para 2024

Estudio basado en el analisis de 9 redes sociales, 978.379
cuentas y 29.482.611 publicaciones.

297.147 cuentas | 9.056.466 publicaciones

289.180 cuentas | 5.093.000 publicaciones

92.559 cuentas | 5.044.379 posts
66.567 cuentas | 810.703 TikToks

31.925 cuentas | 383.433 publicaciones

10.747 cuentas | 279.713 pins

86.626 cuentas

101.485 cuentas | 8.702.767 videos
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2.143 cuentas | 112.150 streams + clips

En el estudio anual de redes sociales analizamos el uso
profesional de cada red social, lo que permite extraer con-
clusiones como:

-> La evolucion de cada red social de forma independiente
-> Qué red social funciona mejor dependiendo del objetivo
de la marca

Hemos comparado los datos de este afio con los datos del
anterior para medir la evolucion. Asi mismo, con el fin de
garantizar la fiabilidad de la informacién sin variacion en la
muestra, llevamos a cabo un estudio paralelo con la misma
muestra de 2022 respecto a 2023.
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Agrupacion de cuentas

Las cuentas analizadas se han separado por grupos en fun-
cion del numero de seguidores. El objetivo es poder analizar
los resultados con cuentas comparables entre si y ver coémo
evolucionan los datos a medida que crecen las cuentas en
numero de seguidores.

Por tanto, existen cinco grupos diferenciados en funcion al
numero de seguidores:
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Nomenclatura cuentas pequenas -
cuentas grandes

En el estudio hablamos de cuentas pequefas y cuentas
grandes. Cuando nos referimos a cuentas pequefas habla-
mos de cualquier grupo menor al siguiente y viceversa.

Es decir, una cuenta pequeia no tiene que ser el grupo de

0-500 seguidores si no que también seria el grupo de 10K a
50K en relacion al siguiente de 50K a 55M.
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Facebook

Los resultados del estudio muestran que Facebook esta
experimentando cambios importantes. El crecimiento de los
Reels, el declive del alcance o las interacciones en post son
prueba de ello.

328 699.037

Después de analizar mas de 280.000 cuentas de Facebook
y mas de cinco millones y medios de post y reels los datos
hablan.

La participacion en Facebook esta
en declive paralas marcas

Todos las métricas relacionadas con la accion del usuario
han disminuido en 2023. Lo que demuestra que esta ha-
biendo un cambio en esta red social.

Interacciones medias de Reels en Facebook
2023 vs 2022

Interacciones en 2022 ‘ Interacciones en 2023 . Diferencia

2:004,3 1151333
-43,5%
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-95,2% 154,21 30,7 -67,5%
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Interacciones medias de Posts en Facebook
2023 vs 2022

Interacciones en 2022 ‘ Interacciones en 2023 . Diferencia

3.169,2 | 1.843

-43,5%

5953218 548,5|50,8 537 1127,6 511,6 | 384,7
-96,3% -90,7% -76.2%

24,8%

Reels arrasa en numero de
publicaciones

Sin duda es el aflo de adopcién en Reels: las marcas han pu-
blicado mas del 600% que en 2022. Aungue estos esfuerzos
no han conseguido que aumenten los datos de interaccion

y alcance. El Unico dato en positivo es el engagement de
Reels que sube un 33%.

*Esta subida puede ser por los esfuerzos de Meta en apro-
vechar el contenido de Instagram para Facebook.
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Post vs Reels

El engagement indica que los Reels es el contenido que en-
gancha mas al usuario, mientras que el engagement de los
post se ha reducido considerablemente.

Engagement Posts vs Reels en Facebook
2023 vs 2022

Engagement Posts 2022 . Engagement Reels 2022

. Engagement Posts 2023 . Engagement Reels 2023

77163,9 83,7 63,3 85,7 | 60,1 2|57, 89,2 | 65,1
16,5 | 22,4 15,4|21.,6 17]23.1 2,5 26, 26,1 27,9
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Tiny Small Medium Big Huge

La frecuencia de publicacién de post también ha disminuido
en todos los tamafios de cuentas.

Frecuencia publicacion posts semanales m“
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Mientras que en Reels, el formato con mayor engagement,
sube el numero de publicaciones semanales.

Frecuencia publicacion Reels semanales “ 2023
0’1 ) _ ) ?Zr ~
0,43 483,01%

0,98 44778%
131,69%

Tendencias 2024 para Facebook

En base a los datos analizados la tendencia para crecer en
Facebook en 2024 se apoya en el formato reels.

Las marcas cada vez dedican menos esfuerzos a Facebook,
y estos esfuerzos se centran en aprovechar el contenido de
otras redes. Parece que esa seguira siendo la tendencia.
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Adaptarse a los cambios de la red sera clave.
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Twitter

Twitter experimentd una bajada importante en las impresio-
nes en todos los tamafos de cuentas, lo que indica un des-
censo en el alcance general del contenido.

Las métricas de interaccion tienen un crecimiento positivo
menos en el tamafo Tiny , excepto los clics y menciones, lo

que sugiere que los usuarios estan interactuando mas con el
contenido que ven.

Mayor frecuencia de publicacion
segun crece la cuenta

Si la frecuencia ha disminuido en relacion al afio anterior si
se observa que el promedio de publicaciones aumenta se-
gun el tamafo de la cuenta.

Existe un salto en las cuentas «Huge» que publican un
promedio de 80.7 veces por semana. Por tanto, las cuentas
mas grandes son mas activas en la plataforma y generan
mas contenido.

Frecuencia publicacion semanal
s
e [
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Y mayor engagement en todas las cuentas

Parece que a pesar de la bajada de impresiones, la subida
en interacciones ha compensado la subida del engagement.

Se llega a menos personas pero a las que se muestra inte-
ractUan mas.

Evolucion del engagement rate en Twitter
2023 vs 2022

. Engagement en 2022 . Engagement en 2023 ‘ Diferencia

71,74 | 245,69
70,8%

35,28 | 158,45
77.73%

36,41 120,24
69,72%

32,49 178,77
58,75%

26,31 | 45,06
41,59%

Tiny Medium Big

Cuesta abajo en impresiones en todos los tipos de cuenta.

Media de impresiones por post en Twitter
2023 vs 2022

. Impresiones en 2022 . Impresiones en 2023 . Diferencia

2,8M | 1,3M
-119%

1.000,000

500.000 223K | 71,7K
-211%

100.000 423K | 10,5K

-302%
50.000
153K | 1.3K
-1.055% 113K | 2 BK
-353%

Medium
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Tendencias 2024: Hay vida en
Twitter después de su cambio a X

En resumen, el estudio sugiere que Twitter sigue siendo una
plataforma eficaz para la interaccion, incluso a pesar de la
bajada en impresiones, los cambios en el algoritmo o el ta-
mafo de la cuenta.

Por tanto en X (Twitter) si tu objetivo en 2024 es generar
reconocimiento de marca para crear conversaciones con tus
clientes y engagement, X puede ayudarte.
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LinkedIn

En LinkedIn en 2023 observamos bajada de impresiones y
una bajada mas pequefa de interacciones y como conse-
cuencia el engagement es mas alto.

Las marcas llegan a menos gente pero se llega a usuarios
mas interesados en el contenido.

Analizamos los datos generales comparativos de LinkedIn:
impresiones, interacciones, reacciones, comentarios, com-

partidos, clics, engagement, frecuencia de publicacion por
semana y numero de cuentas de LinkedIn por tamafios.

Contenido relevante y listo para compartir

El aumento masivo en impresiones, interacciones y sobre todo
en compartidos (+ 3000%)* indica que la clave para el éxito en
LinkedIn radica en la calidad del contenido.

La viralidad esta en auge, de aqui la importancia de crear con-
tenidos que resuenen y motiven a la audiencia a compartir.

Media de compartidos por post en LinkedIn

2028Wss 2027

Compartidos en 2022 . Compartidos en 2023 . Diferencia

0,28 ] 5,05
1.704%

0,25 2,43
872%

0,06 1,39
2.217%
0,03 0,88
2.833%
0,02 | 0,34
1.600% -

Small Medium Big Huge
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Frecuencia de publicacion adaptada
al tamaino de la cuenta

Las cuentas mas pequefias (Tiny y Small) destacan aungue son las que
crean menos publicaciones, mientras que el resto aumenta la frecuencia
de publicacion.

Frecuencia de publicacion semanal en LinkedIn
2023 vs 2022

@ Frecuencia en 2022 @ Frecuenciaen 2023 @ Diferencia

9,9]11.2
13,52%

% Small Medium Big Huge

A pesar de este dato el engagement sigue siendo mayor en las cuentas
mas pequefias, con un escalon a la baja en las cuentas huge.

Evolucion del Engagement Rate en LinkedIn
G PIRVYE 240

. Engagement rate 2022 . Engagement rate 2023 . Diferencia

97,52 | 109,87
95,49 | 105,78 13% 91,56 | 103,67
11% 13%

75,78 192,82
22%

63,90 | 73,44
15%

Medium Big
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Mayor participacion, subida en
interacciones y engagement:

El aumento de mas de 141% en interacciones y mas del 12% en el indice
de engagement indica una mayor participacion de la audiencia.

Este incremento se atribuye a una mayor interaccién por publicaciény a
que LinkedIn y su algoritmo puedan estar promoviendo la actividad.

Tendencias en Linkedin para 2024

De 2022 a 2023, vemos que LinkedIn es mas eficiente:
menos posts, pero mas potentes y subida en engagement.
Aunque compartir es la interaccion estrella, sefial de que la
gente quiere ver contenidos que le importen.

Para 2024 parece que el menos es mas, pero tiene que ser
un contenido con mayor posibilidad de compartirse. La di-
versidad en tamafio de cuentas parece que se mantiene, asi
que todos tienen espacio en LinkedIn, que cada vez se basa
mas en contenidos e interaccion que en recruiting.

D\
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Pinterest

Vamos con una vision rapida de los cambios clave en Pin-
terest durante 2023 y las tendencias para el proximo afo.
Estos son los datos analizados.

En el caso de Pinterest son datos globales sin separacion
por tamafio de cuenta, ya que la plataforma a través de su
API no aporta esta informacion.

Pinterest sigue siendo la
plataforma del descubrimiento

El engagement sube mucho en Pinterest. un 32%, y la interaccion estre-
lla que ha promovido esta subida son los clics a enlaces externos.

Por lo que reafirma la idea de que Pinterest ademas de ser la red social
del descubrimiento, genera trafico a tu web.

Media de clics en enlaces en Pinterest
2023 vs 2022
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Media de clics en pines en Pinterest
2023 vs 2022

2022 2023

Evolucion del engagement rate en Pinterest
2023 vs 2022
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Donde la participacion de los
usuarios no para de crecer

Los usuarios no solo estan viendo contenido, sino que la interaccion
con él ha crecido en mas de un 17.4%, desde hacer clic en enlaces hasta
guardar contenido. Esto subraya la importancia de estrategias centradas
en el usuario y contenido que invite a la accion.

Evolucidn de interacciones en Pinterest
2023 vs 2022

6.757.018

6.000.000

4.000.000

2.000.000 1.602.239

Tendencias en Pinterest
para 2024

Considerando los datos del estudio, anticipamos algunas ten-
dencias y cambios clave para 2024.

Con el gran incremento de clics en los pins para ir a urls exter-
nas y las funciones de compra de la plataforma, Pinterest se
consolidara como red social de compra directa. A las marcas
les toca prepararse para crear pines llamativos que inviten a
interactuar con ellos para finalizar las transacciones.

La calidad visual sera un punto clave para destacar y llevarse
el mayor numero de interacciones y clics posibles.
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Twitch

Twitch ha experimentado cambios en 2023: destaca el
crecimiento en la duracién promedio de transmisiones, la
explosion en la visualizacidon de videos en las cuentas de
mayor tamafio, y la bajada en la frecuencia de streams.

I R
R R
R R

Cambios en la frecuencia de publicacion

Las categorias «Tiny» y «Small» muestran disminuciones significativas
en la frecuencia de publicacion de streams semanales, excepto la cate-
goria Big que tiene un ligero aumento. En cuanto a clips la disminucion
mas pronunciada es para las cuentas “Small” y “Huge.”

Esto sugiere que hay cambios en la estrategia de contenido, con crea-
dores enfocandose en la calidad sobre la cantidad.

Frecuencia de streams semanales
en Twitch 2023 vs 2022
Frecuencia en 2022 . Frecuencia en 2023 . Diferencia

129,8 | 128,6
-0,9%

0,61]0,30

- 750‘3%

0,151 0,05
-64,4%

0,23 10,02
-91,4%

Tiny Small Medium
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Frecuencia de publicacién semanal
de clips en Twitch 2023 vs 2022

Frecuencia en 2022 ‘ Frecuencia en 2023 ‘ Diferencia

0,11]0,04
-62,3%

0,044 10,028
-35,2%

0,007 ] 0,006

0,005 | 0,002 5 3%

0,002 | 0,001 50.4%

-7,3%

La duracion de los videos aumenta

La duracion promedio de las transmisiones en Twitch ha experimentado
un crecimiento general de 2022 a 2023.

Lo que sugiere que los creadores de contenido estan dedicando mas
tiempo a sus transmisiones.
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Las cuentas grandes se hacen conla
victoria enviews

Cuanto mayor es la cuenta mayor es el tiempo de duracion, la frecuencia
de publicacion y las visualizaciones.

Son las cuentas Medium, Big y Huge las que han aumentado el nimero
de visualizaciones pese a tener una frecuencia mas baja que en 2023.

_ 14211 113'4 -20;'9?‘6
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Qué tendencias se prevén para
2024 en Twitch

Calidad vs cantidad.

Twitch estda madurando como plataforma de streaming y si pa-
rece clara una premisa en base a los datos analizados es que
los streamers deben ofrecer contenido de calidad enfocado a
su audiencia en lugar de cantidad.
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Instagram

En 2023 la adopcidén de Reels en la plataforma es un hecho,
el aumento de la frecuencia de publicacion lo corrobora. Sin
embargo, se observa una disminucion en el alcance prome-
dio, reproducciones y participacion, lo que marca un cambio
en la dinamica de la plataforma.

I R R
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Las Stories estan de enhorabuena:
aumentan alcance e impresiones

Sobre todo en las cuentas “Tiny” y “Huge”. El formato stories es el que
tiene la frecuencia de publicacion mas alta en relacion con los post y
reels.

Un formato en auge para las cuentas mas pequeiias.

Impresiones medias Stories Instagram
2023 vs 2022

Impresiones 2022 ‘ Impresiones 2023

-

Medium Big
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Alcance medio Stories Instagram
2023 vs 2022

@ Alcance en 2022 @ Alcance en 2023

Medium

La frecuencia de publicacion tiene una
correlacion directa con las interacciones

La frecuencia de publicacién de los post ha bajado considerablemente,
subiendo la frecuencia de publicacion de reels en todas las cuentas me-
nos en el tamafo Tiny. Esta bajada se aprecia también en el numero de
interacciones que reciben los post y los reels.

Evolucion interacciones en Instagram
2023 vs 2022

‘ Engagement Posts . Engagement Reels

564 | 1.049

391|914
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Las interacciones han bajado en post. Mientras que en reels las cuentas
mas grandes, que también han aumentado la frecuencia de publicacién
se han visto beneficiadas, sobre todo las “huge” que obtienen un 18.26%
mas en comparacion a 2022.

Frecuencia de publicacidn semanal de Posts en instagram
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Tendencias 2024 Instagram

Stories y reels se posicionan como los formatos con mayor
proyeccion para 2024.

Este patrdn sugiere que hay un desafio para retener la aten-
cién y el compromiso de la audiencia con el formato reels, so-
bre todo para cuentas de tamafios mas pequefios y medianos.

Por tanto el formato story podria convertirse en aliado de las
estrategias en Instagram para las cuentas de tamafos especi-
ficos para retener la comunidad.

Instagram tiene muchas mas claves: formatos como videos y
carruseles que vemos en detalle en el estudio de Instagram
2023. Esto son solo algunos titulares, te invitamos a que veas
todos los detalles haciendo clic aqui.
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TikTok

Analizamos de forma general cémo ha evolucionado Tiktok en
2023 en base a visualizaciones, interacciones y engagement.

Soplan vientos favorables para las
cuentas mas grandes

Si por algo se ha caracterizado TikTok era por lo sencillo que era crecer
aunque acabaras de empezar en la red social.

Evolucion Engagement Rate en TikTok
2023 vs 2022

Engagement en 2022 ‘ Engagement en 2023 ‘ Diferencia

47,9 |61

(o)
58;5’ l35/;5'4 e[ 5E 27.4%

- 54,9 | 44,1 L
219,8%
50,2 | 48
I_I_I |
Big

Tiny Small Medium

Aunque vemos que las cuentas Tiny siguen teniendo buen engagement,
si alguien sale favorecido son las cuentas” huge” qué suben tanto en
engagement como en interacciones.
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Interacciones medias en TikTok
2023 vs 2022

Interacciones en 2022 . Interacciones en 2023 ‘ Diferencia

6.216 | 6.339
2%

2‘055 '23/45 1.997 | 908
o -54,5%

504 | 431

112 | 124 -14,6%
11,2%
AT

Medium Big

Videos mas largos en la red del micro
video por excelencia

Baja la frecuencia de publicacidn, excepto en las cuentas Big, y aumenta

la duracién media de los videos, siendo la media de 55 segundos. Me-
nos videos pero mas largos.
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Tendencias en TikTok para 2024

Con la disminucidn de interacciones y las vistas promedio en
varias tamafios de cuentas, la conclusion podria sugerir una
saturacion del contenido en la plataforma, lo que significa que
los creadores y marcas deben centrarse en estrategias mas
efectivas para mantener el compromiso de la audiencia.

Para ver datos en detalle y diferencias entre cuentas persona-
les y business puede ver el estudio completo de Tiktok 2023

r
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Google Business Profile

Google Business Profile se consolida como el canal para po-
tenciar negocios locales. Ademas de facilitar la insercion de
negocios en las busquedas de Google, también actua como
red social en la parte de publicaciones.

Vamos a ver como ha evolucionado GBP en 2023:

Se reducen las impresiones en las bus-
quedas desde el movil y el ordenador

Pero hay una subida del 22.53% en las impresiones desde el movil en

Google Maps. Este dato puede mostrar un cambio en el comportamiento
de los usuarios respecto a las busquedas.

Impresiones desktop Google Business Profile
2023 vs 2022

Impresiones 2022 . Impresiones 2023 Diferencia

60 millones 53,9 millones | 32,2millones
--67,12%

40 millones

20 millones 12,5 millones | 12,2 millones

-2%

Busquedas
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Impresiones maviles Google Business Profile
02570 70

. Impresiones 2022 ‘ Impresiones 2023 ‘ Diferencia

150 millones 130,8 millones | 88,6 millones
- 47,55%

72,7 millones | 89,1 millones
100 millones 18,39%

50 millones

Busquedas Mapas

Disminuyen los clics al sitio web y au-
mentan las reservas

El usuario usa GBP en el entorno de mapas, por tanto los clics de pedir
direccion y reservar son los que suben en porcentaje, mientras el resto
experimenta una bajada.

Clics en sitio web en
Google Business Profile 2023 vs 2022
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Clics en reservas en
Google Business Profile 2023 vs 2022

Clics en direcciones en
Google Business Profile 2023 vs 2022

198,6
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Y aumentan las publicaciones desta-
cando el formato video

Las publicaciones en el perfil de empresa de Google permiten acaparar
mas sitio en los resultados de Google. Las marcas han incrementado
estas publicaciones para llamar la atencién de los navegantes.

Tendencias 2024 Google
Business Profile

Google Business Profile se consolida como la plataforma para
conseguir mas acciones directas dentro del buscador. Los
usuarios cada vez usan estos perfiles para realizar acciones
inmediatas sin salir de Google como reservar o pedir indica-
ciones para llegar al sitio.
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YouTube

El estudio de YouTube analiza todos los videos en conjunto
(tanto shorts como videos regulares). Los shorts se lanzaron
en 2020 por lo que no interfiere en los datos obtenidos de
2022y 2023.

A mayor tamano de canal de Youtube
mayor frecuencia de publicacion

La frecuencia de publicacién ha crecido en todos los canales, sin im-
portar su tamafio, eso si la mayor subida se ve en las cuentas Huge.
El aumento de produccion de contenido ha crecido mas de un 27% en
relacion a 2023.

¢Influye la frecuencia de publicacion en el nimero de seguidores? No
podemos afirmarlo al 100% pero es un dato a tener en cuenta.

Frecuencia de publicacién mensual
en YouTube videos + shorts 2023 vs 2022

Frecuencia en 2022 @ Frecuenciaen 2023 @ Diferencia

1207 8 HE5 372
PARCE

382,2| 4255
10,17%

179,6 | 191.4 A

6,15%
82,7 | 86,2
22,1]24,4 4,04% C—

9,34%
H

Tiny Medium Big Huge

Las cuentas Huge publican de media a la semana 219 videos (shorts y
videos) en contraposicion a las cuentas Tiny que su media es de 3.49
videos semanales.
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Frecuencia de publicacion semanal en YouTube ““ Diferencia

_ 54'6

Disminucion en la Interaccion Promedio
por Video:

A pesar del aumento en la produccion de contenido, los canales de
todos los tamafios han experimentado una disminucion en la interac-
cién promedio por video (excepto las cuentas Tiny). Esto sugiere que,
aungue estan publicando mas videos, pueden enfrentar desafios en la
retencion de la atencion y la participacion de la audiencia.

Interacciones medias por video
en Youtube 2023 vs 2022

Interacciones en 2022 . Interacciones en 2023 ' Diferencia

Medium
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Crecimiento en las Impresiones por
Video en Canales Enormes:

Los canales de tamafio Huge tienen un impresionante aumento del
69.46% en las impresiones por video. Este crecimiento sugiere una
mayor visibilidad y alcance para los videos publicados en canales de
gran tamafio. Es probable que estos canales estén utilizando estrategias
efectivas de promocion y distribucion de contenido para llegar a audien-
cias mas amplias.

Media de impresiones por video ““ Diferencia

Tendencias YouTube 2024

Se espera que la tendencia para 2024 esté marcada por un
enfoque aun mayor en la calidad y la promocion del contenido
para aumentar la interaccion y la participacion de la audiencia.

Los creadores de contenido, especialmente en canales pe-
quefnos, pueden beneficiarse al enfocarse en estrategias es-
pecificas para mejorar la retencion de la audiencia.

Ademas, el crecimiento significativo en las impresiones por
video en canales de tamafo Huge, destaca la importancia de
las estrategias de marketing digital avanzadas, como la opti-
mizacion SEO, colaboraciones y publicidad en la plataforma,
para maximizar la visibilidad.
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Metodologia del estudio
de redes sociales

La recogida de datos se efectud durante un periodo de 30
dias: el mes de septiembre de 2023 en comparativa al mismo
periodo de 2022.

La procedencia de las cuentas y contenidos es de mas de 120
paises por lo que los resultados son globales y no localizados
por idioma o area geografica.Todas las cuentas son business,
de creador o negocio por lo que el estudio y conclusiones se
centran en el uso de redes profesional.

Las cuentas y contenido analizados varia por red social. En
cada apartado se adjuntan los datos especificos de la mues-
tra.

Como en todos los estudios de Metricool separamos por
tamafno de cuenta las redes sociales que permiten acceder al
dato de seguidores/followers, como excepcion tenemos Pinte-
rest.

Para acceder a todas las métricas y graficas descargate el
panel de Looker Studio.

Conclusion general
sobre las tendencias en
redes sociales para 2024

Algoritmos mas precisos

La saturacion del contenido en redes es evidente, con descensos en
interacciones y alcance. Sin embargo el engagement sube.

Estos datos indican que los algoritmos ,sobre todo en las grandes redes
(TikTok, Instagram y Facebook, son mas precisos. Al existir mas conte-
nido tienen que hacer un trabajo mas eficiente.

Por tanto muestran el contenido a las personas mas afines con él, por lo

que los algoritmos estan haciendo bien su trabajo, de aqui que el enga-
gement suba pero baje el alcance y las interacciones.
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Calidad vs cantidad

La tendencia general apunta a un enfoque en la calidad del contenido en
lugar de la cantidad, especialmente en Twitch y LinkedIn.

Formatos de video en auge

Stories, Reels y transmisiones en vivo se posicionan como formatos con
proyeccion para 2024, con énfasis en la creacion de contenido visual
atractivo.

Adaptacion a algoritmos y cam-
bios de plataforma

La adaptacion a cambios en algoritmos y preferencias de la audiencia se
vuelve crucial para mantener el compromiso en todas las plataformas.

Mayor participacion en cuentas mas
pequenas: la autenticidad se premia

Aunque hay un aumento general en la frecuencia de publicacion en
cuentas mas grandes, la participacion a menudo es mas alta en cuentas
mas pequefas, destacando la importancia de la autenticidad

y la conexion.

jAhora te toca a ti!

Aplica estos aprendizajes en tu estrategia y mide si esta fun-
cionando con Metricool.

Crea tu cuenta gratis en metricool.com
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