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LECHANTILLONDE LETUDE

Les données analysees en 2024

87.600 comptes |

TikTok personnels et professionnels |

Yo
Do,

1.001.817 vidéos |

TikTok analysées |

=

73.388 images |

et carrousels analysés |

E
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35.480 comptes personnels

52.120 comptes professionnels

409.601 comptes personnels

592.216 comptes professionnels

38.913 comptes personnels

34.475 comptes professionnels

L’échantillon de I'étude
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ANALYSE
DES VIDEOS

DE COMPTES PERSONNELS ET PROFESSIONNELS
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Comptes personnels

Principales conclusions - vidéos

Comptes professionnels

Entre1et10 11.110,77 14.256,34
secondes vues vues

Entre 11 et 30 14.455,40 26.816,65
secondes vues vues

Entre 31et 60 21.898,96 28.506,59
secondes vues vues
Entre1et2 40.923,18 50.486,37
minutes vues vues
Entre2et5 52.381,72 53.449,72
minutes vues vues

Entre 5et 10 37.058,51 49.480,88
minutes vues vues

Moyenne de vues selon la durée
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Comptes Tiny 0-500 followers

Personnels 2,12

Professionnels 1,90

Comptes Small 501-2.000 followers
Personnels 2,74
Professionnels 2,40
Comptes Medium 2.001-10.000 followers
Personnels 3,46
Professionnels 2,95

Comptes Big 10.001-50.000 followers

Personnels 4,12

Professionnels 3,73

Comptes Huge +50.000 followers

Fréquence de publication selon la taille du compte

metricool
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Principales conclusions - vidéos

Professionnels
1.151,54 likes

Personnels
1.095,50 likes

Professionnels
77,65 partages

Personnels
77,2 partages

Professionnels
21,6 commentaires

Personnels
19,39 commentaries

Commentaires Partages
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COMBIEN DE VIDEOS PUBLIER PAR SEMAINE ? Que s'est-il passé sur TikTok en 2024 ? - vidéos

Comptes Tiny 0-500 followers

Les comptes les plus petits publient en Personnels 2 12 —
moyenne entre deux et trois vidéos par '

semaine. A mesure que leur nombre Professi 15190 —
d’abonnés augmente, leur fréquence de roressionnels i,

publication augmente également.
Comptes Small 501-2.000 followers

En effet, les comptes les plus grands
publient en moyenne prés de 7 vidéos Personnels 2,74 —

par semaine.

Comme on peut le constater, il existe une

relation directe entre la fréquence de el 26 G
publication et le nombre d’abonnés d’un P um <. LoD Tollowers

sa fréquence de publication est élevée. !
Coincidence ? Pas vraiment. ‘
Professionnels 2,95

Comptes Big 10.001-50.000 followers

Comptes Huge +50.000 followers

rersomess 00 (R

Fréquence de publication selon la taille du compte

metricool 10
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QUELLE EST LA DUREE IDEALE SURTIKTOK ?

Nous avons analysé cette donnée
en segmentant les vidéos par durée
et en comparant les vues moyennes
obtenues.

Il en ressort que les vidéos de 2 a 5
minutes sont celles qui génerent le
plus grand nombre de vues, avec une
moyenne supérieure a 50 000 vues.

Viennent ensuite les vidéos de 1a 2
minutes et de 5 a 10 minutes, cette
derniere étant la durée maximale
autorisée sur TikTok.

En revanche, les vidéos de 1a 10
secondes sont celles qui attirent le
moins de vues, avec une moyenne qui
n'excede pas les 15 000 vues.

, N
LES VIDEOS DE

2 A 5 MINUTES

obtiennent le plus grand nombre de vues

%

metricool

Entre1et10
secondes

Entre 11 et 30
secondes

Entre 31 et 60
secondes

Entre1et2
minutes

Entre2et5
minutes

Entre5et10
minutes

Que s'est-il passé sur TikTok en 2024 ? - vidéos

Comptes personnels Comptes professionnels
11.110,77 14.256,34
vues vues
14.455,40 26.816,65
vues vues
21.898,96 28.506,59
vues vues
40.923,18 50.486,37
vues vues
52.381,72 53.449,72
vues vues
37.058,51 49.480,88
vues vues

Moyenne de vues selon la durée

1"
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ET LA DUREE DES VIDEOS SELON LA
TAILLE DES COMPTES ? CORRESPOND-
T-ELLE A LA DUREE IDEALE ?

Comptes Personnels

Entre1et10
secondes

Entre11 et 30
secondes

Entre 31et 60
secondes

Entre1et2
minutes

Entre2et5
minutes

Entre5et10
minutes

metricool

Comptes Tiny
0-500 followers

1.256

VUes

1.200

vues

1119

Vues

1.735

vues

1.045

vues

1.405

vues

Comptes Small
501-2K followers

Comptes Medium
2K-10K followers

Que s'est-il passé sur TikTok en 2024 ? - vidéos

Comptes Big
10K-50K followers

Comptes Huge
+50K followers

3.479 11.310 23.845 53.313
vues vues vues vues
4.753 10.990 23.164 92.026
vues vues vues vues
4.717 12.813 26.136 113.826
vues vues vues vues
4122 11.796 26.520 156,620
vues vues vues vues
3.753 9.524 22.358 173.437
vues vues vues vues
1.061 10.107 29.129 144.660
vues vues vues vues

Nombre moyen de vues en fonction de la durée de la vidéo et de la taille du compte pour les comptes personnels
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ET LA DUREE DES VIDEOS SELON LA

TAILLE DES COMPTES ? CORRESPOND-

T-ELLE A LA DUREE IDEALE ?

Comptes professionnels Compte Tiny
0-500 followers

Entre1et10
secondes

Entre 11 et 30
secondes

Entre 31 et 60
secondes

Entre1et2
minutes

Entre2et5
minutes

Entre 5 et 10
minutes

metricool

1187

VUes

1.584

vues

1.881

vues

1.518

vues

931

vues

828

vues

Compte Small
501-2K followers

Compte Medium
2K-10K followers

Que s'est-il passé sur TikTok en 2024 ? - vidéos

Compte Big
10K-50K followers

Compte Huge
+50K followers

3.082 9.407 24.806 115.801
vues vues vues vues
5.045 12.623 34.253 160.521
vues vues vues IS
4.008 11.228 28.518 127.552
vues vues vues vues
5.313 10.605 29.195 162.341
vues vues vues vues
3.109 9.541 24.557 153.910
vues vues vues IS
1.686 4.061 24172 215.280
vues vues IS vues

Nombre moyen de vues en fonction de la durée de la vidéo et de la taille du compte pour les comptes professionnels
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ET LA DUREE DES VIDEOS SELON LA
TAILLE DES COMPTES ? CORRESPOND-
T-ELLE A LA DUREE IDEALE ?

Seuls les grands comptes enregistrent un
nombre de vues importants avec la durée
la plus longue.

Curieusement, dans la tranche de 1a 10
secondes, aucune catégorie de comptes
N‘atteint une moyenne de vues significative.

En revanche, dans la tranche de durée la

plus longue, de 5 a 10 minutes, les comptes
de grande taille (comptes personnels) se
distinguent, avec une moyenne de pres de 30
000 vues.

metricool
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Que s'est-il passé sur TikTok en 2024 ? - vidéos

Personnel Fréquence Durée Vues
ST S| 2,74 39,51 sec. 4.225
fﬁ?&fﬁ;?ﬁ'ﬁf“m 3,46 4368 sec. 10.889
Compte Huge 5,96 61,82 sec. 115.151
+50K followers

Professionel Fréquence Durée Vues
e g o7 AR
Compte Huge 6,67 57.81 sec. 145.995

+50K followers

15
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ET QUELLE EST L;INTE RACTION Que s’est-il passé sur TikTok en 2024 ? - vidéos

Professionnels

PREFEREE DES UTILISATEURS ? 1151.54 likes

Personnels

Voici le classement des interactions les 1.095,50 likes

plus populaires aupres des utilisateurs :
en premiere position, ce sont les ‘likes’,
suivis par les partages, et enfin les
commentaires.

Les partages sont particulierement
importants, car ils ne se contentent pas
seulement d’élargir la visibilité du contenu
sur la plateforme, mais ils permettent aussi
de toucher de nouvelles audiences via
des applications comme WhatsApp ou les
réseaux sociaux. Cette capacité a diffuser
le contenu au-dela de TikTok accroit

considérablement son potentiel de viralité. Professionnels
21,6 commentaires

Professionnels
77,65 partages

Personnels
77,2 partages

Les likes, simples et rapides, restent
I'interaction la plus courante. lls sont une
maniere efficace pour les utilisateurs
d’exprimer leur approbation sans effort.
Cependant, les commentaires, bien qu'ils
soient moins fréquents, génerent un niveau
d’engagement beaucoup plus élevé. De
plus, ils offrent un retour précieux pour

le créateur, lui permettant de mieux
comprendre les attentes de son audience
et d’ajuster ses futurs contenus.

Personnels
19,39 commentaries

Commentaires Likes Partages

metricool
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QU’'EST-CE QU'UN BON TAUX D'ENGAGEMENT ?

Le taux d’engagement reflete I'implication
de votre audience avec le contenu que vous
publiez.

Quel est le taux idéal ? Pour avoir un point de
repere, comparez vos données avec celles de
comptes de taille équivalente. Mais l'idéal reste
de suivre votre propre progression (mois par
mois, trimestre par trimestre, ou méme d’'une
année sur l'autre).

4 260/ Taux d’engagement moyen
7] (o] pour les comptes professionnels

4'69 % ;as;ecrj]‘engagement

Comptes personnels

Que s'est-il passé sur TikTok en 2024 ? - vidéos

Comptes professionnels

Compte Tiny
0-500 followers

3,83%

taux d’engagement*

2,69%

taux d’engagement*

Compte Small
500-2K followers

4,41%
taux d’engagement*

2,84%

taux d’engagement*

Compte Medium
2K-10K followers

414%
taux d’engagement*

2,80%

taux d’engagement*

Compte Big
10K-50K followers

514%
taux d’engagement*

2,92%

taux d’engagement*

Compte Huge
+50K followers

5,84%

taux d’engagement*

4,72%

taux d’engagement*

5 470/ Taux d'engagement moyen
| j (o] pour les comptes personnels

metricool

*Pour obtenir le taux d’engagement, additionnez toutes
les interactions (j'aime, commentaires, partages) et divisez
par le nombre de vues et multipliez par 100.

Vous obtenez ainsi le pourcentage d’engagement.

17
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QUELLE EST LA SOURCE DE TRAFIC QUI GENERE
LE PLUS D'IMPRESSIONS SURLES VIDEOS ?

Tiny Small Medium Big Huge
Suvis 1,31% 2,86% 3,97% 7,45% 10,79%
Pour toi 78 1% 73,07% 68,73% 64,35% 63,76%
Hashtag 0,03% 0,01% 0,01% 0% 0,01%
Profil 217% 1,45% 1,2% 0,84% 0,54%
Recherche 595% 4,76% 5,29% 5,52% 52%
Musique 0,02% 0,03% 0,04% 0,04% 0,02%

Seuls les comptes professionnels ont accés a ces données

Pourcentage d'impressions par source de trafic pour les comptes professionnels

metricool
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VOICI 'HEURE ET LE JOUR OU LES VIDEOS Meilleurs jours et heures pour publier
TIKTOK ENREGISTRENT LE PLUS DE VUES

Comptes personnels

- fEEESHNEENENESENENERENEA
ol | || f L]
oo | | LU
o | | (L
o | | (UL
ol | P LU
e

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 i 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

Nombre moyen de vues le plus bas Nombre moyen de vues le plus élevé

metricool 20
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VOICI 'HEURE ET LE JOUR OU LES VIDEOS Meilleurs jours et heures pour publier
TIKTOK ENREGISTRENT LE PLUS DE VUES

Comptes professionnels

-~ il N NENESSSENEENEENEEA
ol | B OB | f PP
o | L]
ol | | C U
o | W [ L PP
ol | L PP
~- @l ISAIENESENEESENNRNEED

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 i 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

Nombre moyen de vues le plus bas Nombre moyen de vues le plus élevé
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Comptes personnels

=
@

metricool

Comptes professionnels

MARDI

MERCREDI

VENDREDI

JEUDI

DIMANCHE

LUNDI

SAMEDI

Meilleurs jours et heures pour publier

Jours de la semaine classés par
importance du nombre de publications
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ANALYSE DE:
IMAGESET
CARROUSELS

DE COMPTES PERSONNELS ET PROFESSIONNELS
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Principales conclusions - images et carrousels

Comptes personnels

Comptes professionnels

Compte Tiny
0-500 followers

1,03

publications hebdomadaires

0,75
publications hebdomadaires

Compte Small
500-2K followers

0,9

publications hebdomadaires

0,91

publications hebdomadaires

Compte Medium
2K-10K followers

114
publications hebdomadaires

0,96

publications hebdomadaires

Compte Big
10K-50K followers

1,24

publications hebdomadaires

0,95
publications hebdomadaires

Compte Huge
+50K followers

0,96

publications hebdomadaires

115
publications hebdomadaires

Fréquence de publication hebdomadaire des images et des carrousels en fonction de la taille du compte
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5' 85% Taux d’'engagement moyen

pour les comptes professionnels

7 06% Taux d’engagement moyen
’

pour les comptes personnels

metricool



https://metricool.com/fr/?utm_source=PDF&utm_medium=organic&utm_campaign=2024__etude-tiktok&utm_term=q3

Personnels
16,92 commentaires

Professionnels
9,31 commentaires

Commentaires

Principales conclusions - images et carrousels

Personnels
451,44 likes

Professionnels
435,97 likes

Personnels
37,69 partages

Professionnels
35,40 partages

Partages
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Follow | For You

Que s’est-il passeé sur TikTok en 2024 ?

ANALYSE

APPROFONDIE
DES DONNEESET
DES TENDANCES

IMAGES ET CARROUSELS SUR TIKTOK
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QUELLE EST LA FREQUENCE DE PUBLICATION Que s'est-il passé sur TikTok en 2024 ? - Images et carrousels
EN FONCTIONDE LA TAILLE DU COMPTE ?

Comptes Tiny 0-500 followers

Les images et carrousels ne sont pas des Personnels 1,03

formats particulierement populaires,
ue ce soit pour les comptes personnels :
ou professionnels, peu importe leur
taille.
Comptes Small 501-2.000 followers

La fréquence de publication de ce type de
semaine, et dans le cas des comptes Small
moyenne.

Comptes Medium 2.001-10.000 followers
En revanche, ce sont les comptes avec
un plus grand nombre de followers qui, Personnels 114
de maniere plus réguliere, utilisent ces ‘
formats, mais de fagon assez modéreée. ,
Professionnels 0,96

Comptes Big 10.001-50.000 followers

Comptes Huge +50.000 followers

Fréquence de publication selon la taille du compte

metricool 28


https://metricool.com/fr/?utm_source=PDF&utm_medium=organic&utm_campaign=2024__etude-tiktok&utm_term=q3

S1JE PUBLIE PLUS, EST-CE QUE
J'OBTIENS PLUS DE VUES ?

D’apres les données recueillies, la fréquence
de publication hebdomadaire ne semble pas
avoir un impact significatif sur la moyenne

des vues.

Ce sont les comptes ayant le plus de followers
qui génerent le plus de vues, ce qui indique que
le nombre de followers a une influence plus
importante que la fréquence de publication.

Personnel Fréquence Vues
Compte Tiny

0-500 followers 1,03 s
Compte Small 0,90 3.029,93
500-2K followers

Compte Medium 114 4.430,75
2K-10K followers

Compte Big

10K-50K followers "2 1091799
T 59.331,68

+50K followers

metricool

Que s’est-il passé sur TikTok en 2024 ? - Images et carrousels

* B ¢

Professionnel Fréquence Vues

o inas 09 735598
S, s o
CompteHuge g 48.098,08

+50K followers

Fréquence de publication hebdomadaire et nombre moyen de vues par taille de compte
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COMMENT LES UTILISATEURS
INTERAGISSENT-ILS AVECLES
PUBLICATIONS D'IMAGES ET DE
CARROUSELS ?

Les “j'aime” restent I'interaction favorite
des utilisateurs, avec une moyenne de
plus de 400 par publication.

Les partages se classent juste derriere,
largement devant les commentaires.

Dans le cas des comptes professionnels,
cette tendance est encore plus marquée,
prouvant que les utilisateurs préferent les
partages aux commentaires.

Personnels
16,92 commentaires

Professionnels
9,31 commentaires

Commentaires

metricool

Que s’est-il passé sur TikTok en 2024 ? - Images et carrousels

Personnels
451,44 likes

Professionnels
435,97 likes

Likes

Personnels
37,69 partages

Professionnels
35,40 partages

Partages
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Que s’est-il passé sur TikTok en 2024 ? - Images et carrousels

QUEL EST LENGAGEMENT SURLES
IMAGES ET LES CARROUSELS ?

Comptes personnels Comptes professionnels

Grace au taux d'engagement, vous mesurez
I'interaction de votre audience avec vos
publications d'images et de carrousels.

Vous voulez connaitre le taux d’engagement
idéal pour votre compte ? Regardez le tableau,
classé par taille de compte, et comparez-

le avec des comptes ayant un nombre de
followers proche du voétre.

5,85%

Taux d’engagement moyen
pour les comptes professionnels

6,46%

Taux d’engagement
moyen

Compte Tiny
0-500 followers

3,22%

taux d’engagement*

5,34%
taux d’engagement*

Compte Small
500-2K followers

5,90%

taux d’engagement*

7.36%

taux d’engagement*

Compte Medium
2K-10K followers

5,67%

taux d’engagement*

4,29%
taux d’engagement*

Compte Big
10K-50K followers

6,86%

taux d’engagement*

4,91%

taux d’engagement*

Compte Huge
+50K followers

8,11%

taux d’engagement*

6,37%
taux d’engagement*

*Le calcul de I'engagement sur TikTok se fait en
additionnant les interactions (likes, commentaires et

partages), puis en divisant le total par le nombre de vues.
7 O/ Taux d'engagement moyen
J (o] pour les comptes personnels Ce résultat est ensuite multiplié par 100 pour obtenir le
taux d’engagement.
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QUELLE EST LA SOURCE DE TRAFIC QUI GENERE LE PLUS

D’'IMPRESSIONS POURLES IMAGES ET LES CARROUSELS ? o

Le feed “Pour toi” est incontestablement la source de trafic la plus importante,
représentant 74 % des impressions, loin devant le feed “Suivis”.

Lorsqu'on analyse les données en fonction de la taille des comptes, on remarque que ce sont
les plus petits comptes qui génerent le plus d'impressions via le feed “Pour toi”. Cela met

en lumiere, une fois de plus, I'efficacité de l'algorithme de TikTok : un contenu pertinent a le
potentiel de devenir viral s'il parvient a capter l'attention d’utilisateurs intéressés.

Tiny Small Medium Big Huge
Suvis 0,84% AVASYS 5,02% 9,57% 16,19%
Pour toi 84,16% 77,55% 68,41% 64,06% 55,73%
Hashtag 0,01% 0% 0% 0% 0%
Profil 2,15% 1,53% 1,48% 1,26% 0,71%
Recherche 2,83% 2,46% 3,29% 3,95% 4,29%
Musique 0,04% 0,08% 0,09% 0,11% 0,06%

Seuls les comptes professionnels ont acces a ces données

Pourcentage d'impressions par source de trafic pour les comptes professionnels

metricool
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L'HEURE ET LE JOUR oU L'ON ENREGISTRE Meilleurs jours et heures pour publier
LE PLUS GRAND NOMBRE DE VUES
MOYENNES SUR LES IMAGES

Comptes personnels

-~ §ERCECNEENENESENENEREEEA
ol | || f L]
o | [P
o | | (L P
o | | (U PP
ol | LU
e

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 i 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23
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L'HEURE ET LE JOUR OU LION ENREGISTRE Meilleurs jours et heures pour publier
LE PLUS GRAND NOMBRE DE VUES
MOYENNES SUR LES IMAGES

Comptes professionnels
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Meilleurs jours et heures pour publier
Comptes personnels Comptes professionnels

Jours de la semaine classeés par
& importance du nombre de publications

S ©
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NOUS AVONS
ANALYSE ET
COMPARE LES
FORMATS SUR
TIKTOK
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Les vidéos génerent
plus d’interactions

Les vidéos génerent une plus grande
participation des utilisateurs, avec
pres de 60 % d'interactions en plus

par rapport aux images et carrousels.

=

Les images remportent la
bataille de I'engagement

Bien que les vidéos enregistrent davantage
d’'interactions, avec presque 60 % de plus
que les images, ces dernieres se distinguent
par un taux d’'engagement supérieur de plus
de 25 % a celui des vidéos.

Le format vidéo est
le favori

Avec une moyenne de 2,62
vidéos par semaine, les comptes
personnels privilégient ce format
par rapport aux images et
carrousels, qui ne dépassent pas 1
publication par semaine.
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@ images @ Vvidéos
984.402
posts
72.288
posts
84.998
cuentas
17133
cuentas
20,66
comentarios
13,45
comentarios
Posts Comptes Commentaires

metricool

éefférences vidéo vs. images
o +34,90% commentaires vidéos
+ +60,37% likes vidéos
o +52 94% partages vidéos
o +70,59% vues vidés
o +59,47% interacciones vidéos
o +27,73% engagement images

o« +63,74% fréquence publication vidéos

26.145,88
visualizaciones

7.690,75
visualizaciones

1.127,33

. 1.225,69
likes interactions
446,71 496,73
likes interactions
77,71
compartidos
36,57
compartidos 6,46%
engagement
4,69%
engagement 2,62

post semanales

0,95
. posts semanales

Engagement

Likes Partages Vues

Interactions Fréquence

publication
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BEST PRACTICES

Découvrez des exemples concrets et des stratégies éprouvées pour maximiser votre portée,
attirer de nouvelles audiences et faire ressortir votre contenu face a la concurrence.

metricool
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ADAPTEZ LA DUREE DE VOS VIDEOS Best practices

£

Prenons I'exemple de l'interview avec Willem

f - associé‘f ™ Dafoe : ici, la marque prend son temps pour
4 explorer les tendances automne a travers les
: /).Q looks de ses personnages iconiques. Une
o vidéo plus longue, mais ultra pertinente pour
: . 2 ceux qui veulent découvrir les must-have de
A
'

Sur TikTok, les vidéos longues sont de plus
en plus populaires, avec une durée idéale
située entre 2 et 5 minutes. Mais est-il
vraiment nécessaire de publier des vidéos
aussilongues ?

Notre conseil : racontez votre histoire de
maniere concise et efficace. Si 10 secondes
suffisent pour captiver l'attention, pourquoi
s'attarder pendant 3 minutes ? La clé est de
garder votre message clair et percutant.

la saison.

- Pour les contenus plus fun et rapides,
- | !_P.“ comme ce TikTok, Zalando mise sur des

& vidéos courtes. Lobjectif ? Créer un moment
A ’ interactif et divertissant, tout en maintenant

Laissez les statistiques sur la durée des vidéos l'attention du public sur le vif.

selon la taille des comptes vous inspirer, mais ?
rappelez-vous : parfois, moins c’est plus ! 7 What do you wear
' as a mad scientist,

Zalando joue sur la durée de ses vidéos en :
' _grocery shopping?

fonction du message qu'il veut transmettre,

pour capter I'attention de maniére optimale. : 3 S
-, =1 =

La durée moyenne des videos est autour de 65 ] — I
secondes, ce qui les place dans la deuxieme

catégorie de vidéos les plus vues (de 1a 2

minutes), par rapport a la durée idéale moyenne.

En termes de taille de compte, la durée idéale

se classe en troisieme position. En effet, les

vidéos de 11 a 30 secondes et de 31 a 60

secondes sont celles qui génerent le plus - Lt == 00:04/01:09
d’engagement sur les comptes de petite taille.

00:04/01:09
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EXPLOITEZ TOUS LES FORMATS DE TIKTOK

Comme le montre cette étude, les marques
et les créateurs privilégient les vidéos par
rapport aux images ou aux carrousels.

Et ce n'est pas étonnant : les vidéos

sont le format vedette de la plateforme,
générant le plus grand nhombre de vues et
d’interactions, ce qui en fait le favori du
public.

Cela dit, méme si les images et carrousels
attirent moins de vues, ils se distinguent par
un taux d’engagement nettement supérieur.
En effet, bien qu'ils touchent un public plus
ciblé, celui-ci est souvent plus impliqué dans
le contenu.

Pourquoi ne pas jouer la carte de la
complémentarité ? Combinez la portée des
vidéos avec I'engagement qu'offrent les
images et carrousels. Vous pourrez ainsi
multiplier les effets de votre stratégie tout en
touchant des audiences plus variées.

metricool
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TRAVAILLEZ VOTRE SEO ET APPARAISSEZ SUR LA PAGE “POUR TOI"”  °eFectees

La principale source de trafic pour les Volimeonestudios - : ‘
vidéos et les images sur TikTok est la page 9 Sara | Social Media Manager - 1-2
“Pour toi”, ou la plateforme recommande e - S

du contenu en fonction des intéréts de

An example of a beginner social media manager portfolio ¢

It's SO important to have a portfolio, even as a beginner with

chaque utilisateur. An Exém' | . f no experience. | would include lots of content examples in

. . 2 g ; pra.alas place of testimonials and client results! If you want this exact
POL_JI’ y eliiigt, MriisEz s bine strategie SEO media manager p¢  ocial media manager portfolio template, you can get it in my
solide. Cela signifie rechercher les mots- as abeginner' snipfeed . What other questions do you have about being
clés qui résonnent avec votre contenu et les x a social media manager? ‘ #socialmediamanagerportfolio
intégrer efficacement dans vos posts pour #socialmediamanagerportfoliotemplate #portfoliotemplate

améliorer leur positionnement et celui de #socialmediamanagertips #howtobeasocialmediamanager
votre compte. #howtobecomeasocialmediamanager

#socialmediamanagerlife

Ne sous-estimez aucun détail : l'algorithme
de TikTok scrute chaque signal — intégrez
vOos mots-clés dans les textes, Iégendes,
hashtags — pour classer votre contenu et le
rendre visible sur la page “Pour toi”.

Dans cette vidéo, I'aspect SEO est optimisé
autour du mot-clé “social media manager
portfolio”. Ce terme est stratégiquement
intégré dans la vidéo, la description

et les hashtags, afin de maximiser son
référencement.

En plus, le mot-clé est soigneusement
affiché sur la couverture de la vidéo, une
technique qui attire l'algorithme et améliore
les chances de renforcer l'attention et
'engagement.
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monteur video

X
TAUX HORAIRE

2023-12-31

% Voila comment je facture
mes montages vidéos....

@ ib_prod___ > 29.8K

RECRUTEMENT

JE RECHERCHE :
-UGC CREATEUR
- MONTEUR VIDEQ
- STRATEGIE MARKETING

NT,

Je cherche a créer ma team
pour le lancement de ma...

&% ladrenalines... D> 17.4K

MESSAGE AUX
MONTEURS VIDEO

2023-5-16

TOUS les monteurs vidéos

doivent avoir ca. ** ...

adham.online > 20.4K

fitting this all into a 90 second
reel was A LOT @@ & the...

& floofysocials 1> 253.6K

Best practices

Salut ! Dans cette vidéo je
t'expligue mon "parcours"....

© ntit__biscuito > 3197
e

~{ el 66 couleur, - ™

[

2023-4-27

Petit disclaimer pour ceux qui
en ont besaoin : oui j'ai rajout...

@ voobussi D> 255.4K
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NE LAISSEZ PAS LALGORITHME DECIDER DE TOUT Best practices

Sur TikTok, la source principale de trafic
reste la page “Pour toi”, mais bien que
vous vous concentriez sur l'attraction de
nouveaux utilisateurs via cette page, il
ne faut pas négliger les autres leviers de
visibilité.

A commencer par la page “Suivis”, c'est-
a-dire continuer a apparaitre dans le fil ,
d’actualités des utilisateurs qui vous suivent 4 67% 'I'mp_re_s”smns de I_a pEigfe
déja. En effet, cette source génére 4,37 % ! Suivis” pour les images
des impressions des videos et 4,67 % des

images et carrousels.

Cela montre qu’'une part du succes de
votre contenu repose sur votre capacité

a maintenir 'engagement de votre 4 370/ Impressions de la page
J (o

communaute. Comment faire ? “Suivis” pour les vidéos

« Apportez du contenu de valeur, qui

suscite l'intérét de vos abonnés.

« Ajoutez des appels a l'action pour
encourager la participation et
I'interaction.

« Ne négligez pas les images et carrousels,
car ce sont ces formats qui génerent les
meilleurs taux d’engagement.
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i c'est quoi la différence
entre un docteur et un
médecin stp ?

, q e A
ciest quoi la difféerence entref§ =
\ o . 0
un docteur et-un médecin |
-' 7 A

\ -
v ' \\

metricool

Répondre aun
commentaire par

vidéo est une stratégie
doublement gagnante.

Vous faites sentir a
votre abonné qu'il
compte vraiment pour
vous, tout en offrant a
votre communauté un
contenu interactif. C'est
un moyen simple, mais
intelligent, de dynamiser
les échanges, d'ajouter
de la valeur et de garder
votre public intéresseé a
chaque réponse.

whenlugbestielisithelvear
abovelu)

Un appel a l'action
simple mais
redoutable sur TikTok
? Inviter l'utilisateur
qui regarde lavidéo a
mentionner un ami.

Ce geste booste les
interactions, augmente
votre portée et attire de
nouveaux internautes.
En plus, cette pratique
donne a l'algorithme

un signal clair : votre
contenu mérite d’étre vu
par un plus large public.
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SOYEZ ATTENTIF A LA FREQUENCE DE PUBLICATION

La fréquence de publication est un facteur clé

et une question qui revient souvent lorsque I'on
débute sur TikTok : combien de publications dois-je
faire chaque semaine pour continuer a progresser ?

Notre conseil : appuyez-vous sur les données pour
connaltre la fréquence de publication des comptes
similaires au votre.

En effet, les statistiques montrent que la fréquence de
publication joue un réle important dans l'obtention de
vues.

Les comptes avec un plus grand nombre d’abonnés
ont une fréquence de publication élevée, presque
d'une vidéo par semaine, ce qui entraine une
augmentation des vues.

metricool
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BOOSTEZ VOTRE CONTENU EN PUBLIANT AUX Best practices

MEILLEURES HEURES SUR TIKTOK

Les données de I'étude révélent a quel momentles
vidéos, images et carrousels de TikTok généerent

le plus grand nombre de vues.
< 11Nov.2024-17 Nov.2024 > T{@E
Mais faut-il pour autant publier uniquement a ces
heures ? Pas forcément. Il est conseillé de tester
différents créneaux pour déterminer celui qui vous

apporte le plus de visibilité.

Jeudi 14 Vendredi 15

Une autre astuce consiste a repérer les horaires ou
vos abonnés sont les plus actifs. Ainsi, vous pourrez
étre certain de publier au moment ou vous maximisez
vos chances de toucher votre audience.

Analytics

s Followers L

Analysez vos meilleures heures directement sur
Metricool. Dans le planificateur, vous pouvez
activer I'affichage du pourcentage d'utilisateurs
actifs pour chaque tranche horaire, afin d’avoir
une vision plus précise.

De plus, vous pouvez planifier et analyser votre
compte TikTok depuis une seule plateforme.

Most active times C
Sur TikTok, vous pouvez aussi consulter la section Hours  Days
« Activité » pour voir combien de vos abonnés Over the past 7 days, most of your followers were

active on Nov 10 at 9pm.

sont actifs selon les heures de la journée. ¢ Nt >

Mais attention, cette donnée fluctue
qguotidiennement et, contrairement a Metricool, ne
vous donne pas un apergu aussi precis du nombre
exact de followers actifs a un moment donné.

metricool
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LES SONS SONT-ILS TOUJOURS EFFICACES
POUR AUGMENTERLA PORTEE SURTIKTOK ?

Méme si la page « Pour toi » est la principale
source d’'impressions pour les vidéos, images
et carrousels, les sons continuent de jouer un
role important sur TikTok.

Aujourd’hui, ils contribuent moins au trafic
direct, mais les musiques tendance restent
stratégiques pour toucher de nouvelles
audiences.

lls n‘atteignent que 1 % des impressions
globales pour les images et vidéos, mais leur
utilisation judicieuse peut faire la différence
pour accroitre I'impact de votre contenu.

0 070/ Impressions de la page
] (o) “Musique” pour les images

o 030/ Impressions de la page
[} (o] “Musique” pour les vidéos
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BONUS TRACK

DECOUVREZ LES TENDANCES AVEC CREATOR SEARCH INSIGHT

metricool

50


https://metricool.com/fr/?utm_source=PDF&utm_medium=organic&utm_campaign=2024__etude-tiktok&utm_term=q3

Sur TikTok, les tendances font laloi ! Pour les
marques et les créateurs, l'objectif est clair :
capter I'attention en surfant sur les tendances
pour devenir viral et se retrouver dans les
“nouveautés de TikTok".

Alors, comment faire pour étre toujours dans le
coup ?

TikTok vous simplifie la vie avec l'outil Creatgr
Search Insight, le dernier bon plan issu de I'Etude
TikTok 2024.

Cet outil vous permet d'identifier les tendances
et les recherches populaires de la plateforme.
En d’autres termes, comprendre ce que les
utilisateurs recherchent pour produire des
contenus captivants et répondre a leurs envies.

Pour y accéder, tapez simplement « Creator
Search Insight » dans la barre de recherche de
TikTok et sélectionnez le premier résultat, qui est
l'outil lui-méme.

Ensuite :

« Utilisez la section Pour toi pour repérer des
recherches pertinentes en fonction du contenu
que vous publiez.

» Trouvez les tendances populaires pour inspirer
votre création de contenu dans la section
Tendances.

« Analysez et mesurez des mots-clés
spécifiques dans la barre de recherche.

metricool

Trouve l'inspiration
grace a Creator Search
Insights

* Obtiens des informations personnalisées sur

les sujets recherchés par les utilisateurs
TikTok.

* Augmente ton potentiel de commission. Crée

plus de vidéos avec des produits que les
utilisateurs recherchent et veulent acheter.

» Consulte les données analytiques sur les

performances de ton contenu dans les
recherches faites par les utilisateurs.

Recevoir des notifications en cas
de mise a jour

Explorer maintenant

13:28

< Q Rechercher des sujets

Creator Search Insights

Rechercher dans les données analytiques

Vues dans le.. Impressions Taux de clics...

2K 3.3K 62%

Suggéré  Tendance

Tous Manque de contenu Recherche des follo

Je voulais te dire je t'aime trend
[N L]

339 & 50.0%

Technique pour apprendre
rapidement

3.77K

comment dessiner

9.21K

en train de devenir celui que

661

Trend capcut avec photo

215K & 50.0%

Tout le bleu dUbitl—————

Vous souhaitez en savoir plus sur les tendances TikTok ? %

Voici un article du blog de Metricool avec les Trends TikTok du moment.
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Maintenant, c’est a vous de jouer ! Utilisez Metricool pour scruter vos
statistiques TikTok et mettez en ceuvre vos nouvelles stratégies.

Inscrivez-vous GRATUITEMENT ici
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