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Wie haben sich die sozialen
Netzwerke in den ersten Monaten

des Jahres 2024 entwickelt?

Vergleich mit 2023: Social Media
auf dem Prufstand.

In der jahrlichen Studie analysieren wir die

professionelle Nutzung von sozialen Netzwerken,
um herauszufinden:

@ Wie sich jedes soziale Netzwerk
individuell entwickelt hat

@ Welches soziale Netzwerk je nach
Zielsetzung der jeweiligen Marke am
besten funktioniert
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YouTube

ist fur deine Marke geeignet, wenn:

Ziel Mehrwert durch
Evergreen-Content bieten

Zielgruppe Gen X / Millennials / Gen Z

Facebook

ist flir deine Marke geeignet, wenn:

Ziel Markenprasenz

Zielgruppe Baby Boomers/Gen X/

Millennials

LinkedIn

ist flir deine Marke geeignet, wenn:

Ziel Erwdgung / Interaktion

Zielgruppe Berufstatige aller

Generationen

TikTok

ist fur deine Marke geeignet, wenn:

Ziel Bekanntheit / Reichweite

Zielgruppe Spéate Millennials, Gen Z

Twitch

ist flir deine Marke geeignet, wenn:

Ziel Deine Community pflegen

Zielgruppe Late millenials /Gen Z

Pinterest

ist flir deine Marke geeignet, wenn:

Ziel Bekanntheit/ Entdeckung

Zielgruppe Gen X/ Millennials/ Gen Z

metricool

Instagram

ist fur deine Marke geeignet, wenn:

Ziel Entdeckung/ Erwagung/
Entscheidung (gesamter Funnel)

Zielgruppe Gen X / Millennials / Gen Z

G B P ist fiir deine Marke geeignet,

wenn du ein lokales Geschaft hast:

Ziel Gefunden werden / Soziale
Bestatigung

Zielgruppe Alle Generationen

X/Twitter

ist fur deine Marke geeignet, wenn:

Ziel Erwagung / Interaktion

Zielgruppe Gen X/ Millennials/ Gen Z
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Die Stichprobe der

Soziales Netzwerk Konten Veroffentlichungen
) ) ° N\
Social Media Studie ) voutuee 118.505 10.766.228
%
~
Wir haben die Konten und Beitrdge analysiert, d‘ TIKTOK 91.840 1.122.168
um zu sehen, wie sich die sozialen Netzwerke <
von September 2023, dem Startdatum der INSTAGRAM 353.670 15.365.252 )
vorherigen Studie, bis Marz 2024, dem Datum der J
Datenerhebung fur die aktuelle Studie, entwickelt ; N
haben. ¥ FAceBook 333.442 St
~
Wie groB war die Gesamtstichprobe der Studie? TWITCH 2.996 30.655
%
AR R
c| GBP 87172 207.403
/
~
@ unkeoin 38.506 465.088
/
~
(['.) PINTEREST 11.752 332.393
/
~
X X/TWITTER 86.913 2.063.610
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LinkedIn sticht mit einem
Anstieg der Engagement-Rate
um 29,37 % hervor

Engagement-Vergleich je nach
11,32 sozialem Netzwerk

YouTube X TikTok Pinterest LinkedIn Instagram  Instagram Facebook  Facebook

Reels Posts Reels Posts
2024 B 2023
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Mit den Metriken
geht es 2024
weiter bergab..

Bereits in der vorherigen Studie haben wir
beobachtet, dass das Engagement zurtickgeht,
und ein Jahr spater bestatigen die Zahlen dies
erneut: Nutzer beteiligen sich weniger auf
Facebook, es gibt aber einige wichtige Details
zu beachten.

-
Die durchschnittliche Anzahl der Interaktionen ist

im Vergleich zu 2023 um 9,25 % gesunken. Ein
Trend, der sich auch im Engagement mit einem
Ruckgang von 5,31 % widerspiegelt.

.

N

700

2023 2024

M lInteraktionen

2023 2024

M Engagement
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Facebook:
Vergleich der
Interaktionen bei
Feed-Beitragen

Facebook:
Vergleich des
Engagements bei
Feed-Beitragen
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Facebook:
Vergleich der
Interaktionen bei
Reels

2023
M Interaktionen

Facebook:
Vergleich des
Engagements bei
Reels

2023

M Engagement
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Marken steigern die
Veroffentlichungsfrequenz

von Reels : Facfebook: Wochentliche
Veroffentlichungsfrequenz von
: : Feed-Beitragen
Eine der Kennzahlen, welche die Nutzer am 25
meisten interessiert, ist die wochentliche
Veroffentlichungsfrequenz der Marken. ”
Bei den Feed-Beitragen ist die wochentliche
Veroffentlichungsfrequenz bei allen KontogroBen im -
Vergleich zu 2023 gesunken, wobei der Unterschied
nicht sehr groRB ist.
10
5
0 Tiny Small Medium Big Huge
B 2023
B 2024
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Facebook: Wochentliche
Veroffentlichungsfrequenz
von Reels

Medium
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Facebook-
Trends 2024

Marken erhohen die Frequenz
von Facebook-Reels

In der vorherigen Studie zeigten die Daten, dass Reels im
Jahr 2024 das wichtigste Format fUr Marken sein wirden,
und die aktuelle Studie bestatigt diesen Trend. Dies

lasst darauf schlieBen, dass das Reels-Format langfristig
prasent sein wird. Zumindest so lange, wie Meta diesem
Format weiterhin Bedeutung beimisst und die gleichzeitige
Veroffentlichung von Reels auf Instagram und Facebook
erleichtert.

Obwohl die Daten einen Anstieg der Aktivitat von Marken
auf Facebook zeigen, besteht immer noch die Tendenz,
weniger Aufwand auf diesem sozialen Netzwerk zu
betreiben, da die meisten der geteilten Inhalte von
anderen Plattformen recycelt werden.
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Impressionen Interaktionen Engagement

In der Studie von 2023 spiegeln die Daten einen Ruckgang der
Impressionen, aber einen Anstieg der Interaktionen bei X wider.

Im Jahr 2024 haben wir die wichtigsten Ergebnisse nach der Analyse
von 80.000 Konten und uber 2.000.000 Beitragen beleuchtet.
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X erholt sich vom X: Durchschnittliche
Rﬁckgang der 2,5K Anzahl von Impressionen
Impressionen

Nach einem Uberraschenden Ruckgang der 2,0K
Impressionen im Jahr 2023 verbessert sich diese
Kennzahl:

Die durchschnittliche Anzahl der 15K
Impressionen steigt in der aktuellen
Studie um 75,81 %.

1,0K
Marken posten weniger, erhalten aber mehr
Impressionen. Das bedeutet, dass sie effizienter
arbeiten, indem sie sich auf die Qualitat und nicht
auf die Quantitat konzentrieren. Mit anderen 0,5K
Worten: Es wird weniger haufig auf X gepostet,
aber es werden bessere Beitrage veroffentlicht.

2023 2024

15


https://metricool.com/es/

SOCIAL MEDIA STUDIE 2024 metricool

X untermauert das
Wachstum der Interaktionen

Der Anstieg der Interaktionen um 8,85 % im Vergleich zum
Vorjahr bestatigt im Bezug auf die Inhalte, dass Qualitat fur
Marken eine Prioritat ist.

Die groBte Zunahme der Interaktion ist bei Antworten
und Zitaten zu verzeichnen. Die durchschnittliche
Anzahl der Likes, Erwahnungen und Reposts ist jedoch
um 16,82 %, 61,95 % bzw. 23,42 % gesunken. Dies 2023 202
zeigt, dass der Inhalt die Nutzer anzieht und sie dazu S nteren

anregt, sich zu beteiligen, indem sie auf die Beitrage
antworten oder sie zitieren.

X: Durchschnittliche
Anzahl von Antworten

2,0

Die neue Form der Monetarisierung auf X,

die auf einer hohen Anzahl von Impressionen 5
beruht, konnte die Zunahme der Interaktionen
bei Inhalten erklaren, die Diskussionen auslosen
(Antworten und Zitate). Dies konnte auch den
starken Anstieg der durchschnittlichen Anzahl
von Impressionen erklaren, die nun bei 2.121,13
liegt.

05

X: Durchschnittliche
Anzahl von Zitaten

0

2023 2024
M Zitate

16
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Spiegelt sich diese
Entwicklung im Engagement
wider?

Tatsachlich nicht, denn diese Kennzahl
ist um 38,05 % zuriickgegangen.

Obwonhl die Interaktionen zugenommen haben, umfasst
die Formel der Engagement-Rate Erwahnungen, Likes und
Reposts, also genau die Kennzahlen, die im Vergleich zur
vorherigen Studie gesunken sind

i

v

X: Durchschnittliche Anzahl
von Likes, Erwahnungen und
Reposts

H

2023

17 B LIKES

metricool

2023 2024

B ERWAHNUNGEN

2023 2024

W REPOSTS


https://metricool.com/es/

SOCIAL MEDIA STUDIE 2024

Rliickgang der wochentlichen
Posting-Frequenz auf X

Dies wird durch die Daten bestatigt, die einen
leichten Ruckgang der Posting-Frequenz fur die

Konten mit der geringsten Anzahl von Followern
zeigen.

X: Durchschnittliches
Engagement
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X-Trends

Interaktion bleibt der Star auf X

Die Trends aus der vorangegangenen Studie zeigten,
dass das soziale Netzwerk trotz dem Wechsel

von Twitter zu X eine nutzliche Plattform flr die
Interaktion ist. Dieser Trend wird durch die Daten der
aktuellen Studie bestatigt, bei der wir einen Anstieg
der durchschnittlichen Anzahl der Interaktionen
feststellen konnten.

Mit anderen Worten: Nutzer beteiligen sich starker,
insbesondere durch Zitate und Antworten, um

ihre Meinung zu einem Beitrag zu auBern. Marken
machen sich dies zunutze, um Inhalte zu erstellen,
die zu Diskussionen anregen, und verdoppeln so die
durchschnittliche Anzahl der Impressionen, wie die
Daten zeigen.

19
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+14,90% +12,38% -2,52%
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Views Interaktionen Engagement

YouTube: Durchschnittliche

Die durchschnittliche Anzahl Anzahl von Interaktionen
der Interaktionen steigt:
Nutzer beteiligen sich mehr
auf YouTube

Nutzer beteiligen sich mehr an YouTube-Videos, wie die
erhobenen Daten zeigen: eine durchschnittliche Anzahl von
Interaktionen von 2,36 im Jahr 2024 im Vergleich zu 2,1im
Jahr 2023, was einen Anstieg von 12,38 % bedeutet.

2023 2024

21
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YouTube: Durchschnittliche
Anzahl von Interaktionen je nach
Art der Interaktion

KOMMENTARE

SHARES

DISLIKES

AUFRUFE

0 10 20 30 40 50 60

B 2023 B 2024
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Trotz dieser Daten

zur Interaktion ist die
Engagement-Rate im
Vergleich zur letzten
Erhebung leicht um 0,1
gesunken, von 3,97 auf
3,87.

23
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YouTube:
Durchschnittliches Engagement

2023 2024
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Alle Konten verringern
ihre wochentliche
Veroffentlichungshaufigkeit

Wenn wir die Daten nach Kontotyp betrachten, zeigt sich ein Das bedeutet, dass laut den Daten die Konten der Kategorie
RuUckgang in der wochentlichen Veroffentlichungsfrequenz bei “Huge” weiterhin eine hohe Vero6ffentlichungsfrequenz

allen KontogréBen. Dennoch halten alle Konten eine ahnliche beibehalten, wahrend kleinere Accounts kaum mehr als einmal
Durchschnittsfrequenz, daher gab es in dieser Hinsicht keine pro Woche posten.

groBen Veranderungen im Vergleich zum letzten Jahr.

YouTube: Wéchentliche >
Veroffentlichungsfrequenz

von Beitragen -
2023 [ 2024 500

150

100

50

5,16 5,48

Tiny Small Medium Big Huge
24
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Im Durchschnitt

weniger Aufrufe:

Die Tiny-Accounts sind

die Aushahme. W 2024 M2023

Unsere Analyse zeigt, dass die durchschnittliche YouTube:

Anzahl der Aufrufe nur bei den Tiny-Accounts onane

gestiegen ist, obwohl diese Accounts die Durchschnittliche
Anzahl der Aufrufe

geringste Verdffentlichungsfrequenz aufweisen.

Tiny
Bei den Huge-Kanalen, die durchschnittlich 8,59
Videos pro Woche verdffentlichen, sehen wir den
groBten Ruackgang der durchschnittlichen Aufrufe, Small
von 156,32 auf 137,12.

Medium

Big

Huge

0 50 100 150 200
25
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YouTube-
Trends

Menschen interagieren mehr
mit YouTube-Inhalten

Interaktionen waren eine der groften
Herausforderungen flr Marken auf YouTube.
Sie mussten sich 2024 auf die Qualitat und die
Bewerbung von Inhalten konzentrieren, um das
Engagement des Publikums zu starken.

Die Daten zur Interaktion zeigen, dass das Publikum
YouTube und die von den Marken hochgeladenen
Inhalte mag. Alle Kennzahlen zur Interaktion sind

im Vergleich zur letzten Studie gestiegen: Likes,
Kommentare und Shares.

Wird es ihnen gelingen, diesen positiven Trend

von Qualitdts-Content und Nutzerbindung in 2024
aufrechtzuerhalten?

A

metricool
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A A v TikTok: Wochentliche

Veroffentlichungsfrequenz je nach

+26,69% +1,82% -19,58% Kontogrohe

N\ 7\ N s
Views Interaktionen Engagement ;
Erhohtes Markenengagement :

Marken lieben TikTok und das zeigt sich in den Daten.

Die Konten, die ihre wochentliche Frequenz erhohen, sind Tiny,
Medium und Huge. Die Haufigkeit der Konten Small und Big ‘ T
nimmt dagegen ab. W 2023

Auch hier ist der Unterschied nicht sehr grof3, aber er zeigt,

dass die Konten ihre wochentliche Haufigkeit erhdhen wollen,

wahrend die Ubrigen Konten trotz eines kleinen RUckgangs ein 4
gutes Tempo beibehalten.

Tiny Small Medium Big Huge

B 2024

28
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TikTok: Durchschnittliche
Reichweite

0

. Reichweite



https://metricool.com/es/

metricool

TikTok ist das beste soziale Netzwerk, um von Grund
auf zu wachsen. Der Algorithmus priorisiert die Qualitat
der Inhalte unabhangig von der Anzahl der Follower des
Kontos.

TikTok: Durchschnittliche
2.665,42 Reichweite je nach KontogroBe

Tiny
371,48

2.457,51 2024 2023
Small
1.029,36

5.639,21
Medium
3.265,05

15.806,32
2]e}
7.749,61

70.97814
Huge
47170,72

0 20.000 40.000 60.000 80.000
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Die Lange der Videos nimmt

fur alle Kontog rof3en zu TikTok: Durchschnittliche

50 Dauer in Sekunden
TikTok experimentiert weiterhin mit der Videolange und testet
sogar 30-minutige Videos. Vielleicht weil sich Marken an diese
,1ests” wagen, steigt die durchschnittliche Lange der von ihnen
geteilten Videos weiter an.

Die durchschnittliche Lange von TikToks steigt
auf 42,68 Sekunden im Jahr 2024.

In der vorherigen Studie lag die durchschnittliche Videolange bei
39,55 Sekunden, wahrend sie in der aktuellen Studie auf 42,68
Sekunden gestiegen ist.

2023 2024

. Sekunden

31
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Kleinere Konten halten sich bei der Lange
zuruck. Je mehr Follower das Konto hat,
desto langer werden die Videos, die im
Durchschnitt knapp eine Minute lang sind.

2024 2023

Tiny

Small

Medium

Big

Huge

32
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TikTok: Durchschnittliche
Anzahl von Interaktionen
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Wie verteilt sich diese
Beteiligung, und haben sich
alle Kennzahlen der Beteiligung
erhoht?

Innerhalb der Interaktionen gab es einen
Anstieg bei den Likes und Kommentaren und
einen Riickgang bei den Shares. Der Grund fur
diesen Unterschied zwischen den Interaktionen
selbst liegt vielleicht darin, dass das Liken eines
Videos so einfach ist — mit einem Tippen auf den
Herz-Button, der auch dazu dient, das Video zu
,speichern” und spater anzusehen.

Beim Teilen verlasst man nicht nur die App, um
das Video zu senden, sondern es wird auch erneut
gepostet, und die Nutzer mochten vielleicht nicht,
dass andere im Feed sehen, was sie teilen.

34
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TikTok:
Durchschnittliche Anzahl
von Likes, Kommentaren
und Shares

2023 2024

P LIKES

20

2023 2024 2023 2024
M Shares B Kommentare
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Trotz der guten Nachrichten in Bezug auf das
Wachstum der Interaktion haben wir einen
Ruckgang des Engagements festgestellt: In der
vorherigen Studie erreichte es einen Wert von
5,77 und in der aktuellen Studie ist es auf den
Wert von 4,64 gefallen.

Dieser Ruckgang ist wahrscheinlich darauf
zurlckzufuhren, dass die Formel zur Berechnung
des Engagements die Anzahl der Shares
einbezieht — eine der Metriken, die einen leichten
Ruckgang zu verzeichnen hat.

€5

metricool

TikTok: Durchschnittliches
Engagement

2023 2024

I ENGAGEMENT


https://metricool.com/es/

SOCIAL MEDIA STUDIE 2024

TikTok-
Trends

Die Reichweite des viralen
Netzwerks verdoppelt sich im
Vergleich zu 2023

Im letzten Bericht kamen wir zu dem Schluss, dass Marken
sich auf effektivere Strategien konzentrieren mussen, um
das Publikum mit Inhalten zu beschaftigen. Und basierend
auf den Daten dieser Studie scheinen sie sich das zu
Herzen genommen zu haben.

Die Reichweite ist in die HOhe geschnellt und hat sich nicht
nur insgesamt, sondern auch Uber alle Kontotypen hinweg
mehr als verdoppelt, wobei diese Kennzahl fur Tiny-Konten
besonders hervorsticht.

Dies zeigt, dass TikTok immer noch das ideale soziale
Netzwerk ist, um zu wachsen. Dank seines Algorithmus hat
jedes Video, egal von welchem Konto, die Moglichkeit, eine
gute Reichweite zu erzielen.

36
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Creators produzieren
weniger Content fur
Streams und Clips

Betrachtet man die Daten insgesamt, so ist die
durchschnittliche Anzahl der Live-Ubertragungen
und Streaming-Clips gesunken. Mit anderen Worten:
Die Creators erstellen weniger Inhalte, obwohl dies bei
Clips deutlicher zu erkennen ist als bei Live-Streams.

Zu beachten ist auch, dass Clips in der Regel von den
Zuschauern selbst und nicht vom Streamer erstellt
werden, was bedeutet, dass die Beteiligung in diesem
Bereich vielleicht ebenfalls rucklaufig ist.

Die Content Creator streben im Allgemeinen eine

Erhohung der durchschnittlichen Dauer an, verringern
aber die Haufigkeit der Streams.

&

metricool

Twitch: Durchschnittliche
Dauer in Sekunden

12.000
10.000
8.000
6.000
4.000

2.000

0

2023 2024

B sekunden
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Twitch: Durchschnittliche
Dauer in Sekunden je nach
KontogroBe

Gilt das fuir alle Konten

Tiny °
dgleichermafBen?
Twitch-Kanale aller GroBen haben die
Small durchschnittliche Lange ihrer Streams leicht erhoht.
Bei den Kanalen mit der groBten Followerzahl ist
jedoch ein deutlicher Rickgang zu verzeichnen, wobei
der Unterschied zur vorherigen Studie am groBten ist,
. wie die Grafiken zeigen.
Medium
2023 12024
Big
Huge
0 5.000 10.000 15.000 20.000
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Nutzer abonnieren
weniger bei Twitch

Eine der auffalligsten Zahlen ist der Ruckgang
der Abonnements fur Twitch-Kanéle. Es ist

keine Neuigkeit, dass die Plattform ein Jahr
voller Kontroversen hinter sich hat, wobei das
Hauptaugenmerk auf der Qualitat der Inhalte lag,
und dies hat sich in der Zahl der Abonnenten
niedergeschlagen.

Von einer Studie zur nachsten ist der Ruckgang
deutlich: von durchschnittlich 1.826,86 Abonnenten
in der letzten Erhebung auf durchschnittlich 1.081,09
Abonnenten, ein Ruckgang von 40,82 %.

[Twitch-Abonnements gehen um 40,82 % zuriick. )

Das einzige positive Ergebnis in diesem Abschnitt sind
die Abonnements der Stufe 2, die von durchschnittlich
6,96 auf 7,09 Abonnenten gestiegen sind, und die
Abonnements der Stufe 3, die teuersten, die sich im
Vergleich zum letzten Bericht von durchschnittlich
28,07 auf 30,43 Abonnenten verbessert haben.

41
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Twitch: Durchschnittliche
Anzahl der Abonnenten
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Twitch: Durchschnittliche
Anzahl der Abonnenten je
nach KontogroBe

97,34
Tiny
66,19
655,73
Small
538,17
1.946,92
Medium
1.666,64
3.406,92
Big
403,46
15.761,26
Huge
0] 10.000 20.000
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35.050,92
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Betrachtet man die durchschnittliche Zahl der
Abonnenten pro Kontogro3e, so verbessern sich die
Daten auf der Gesamtebene.

Bei kleineren Kandlen ist die durchschnittliche Zahl
der Abonnenten gestiegen, wahrend sie bei groBen
Kanalen um fast die Halfte gesunken ist.

Das bedeutet, dass die Nutzer kleinere Kanale

bevorzugen, die zuganglicher und naher an der
Community sind als groBere.

2024 [2023

40.000
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Twitch: Durchschnittliche
Anzahl der verschenkten
Abonnements
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Twitch: Durchschnittliche

36,52 Anzahl der verschenkten
Abonnements je
nach KontogroBe

Tiny
18,73

Small

1.050,77
Medium
834,73

1.351,06
Big
2.118,29

Huge
6.564,12

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000

W 2024
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Die durchschnittlichen
Twitch-Aufrufe sinkt um
fast die Halfte

Die durchschnittlichen Ansichten auf Twitch sind
ebenfalls rucklaufig: insgesamt ist ein RUckgang um
fast die Halfte zu verzeichnen. In der Stichprobe des
vorangegangenen Zeitraums lag die durchschnittliche
Anzahl der Aufrufe bei 3030,67, in der aktuellen
Stichprobe ist sie auf durchschnittlich 1737,98
gesunken, was einem Ruckgang von 42,65 %
entspricht.

Die durchschnittlichen Twitch-Aufrufe
sinkenum 42,65 %
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Betrachtet man die Daten nach KontogroBe, so hat
sich der Trend gegenuber der letzten Studie geandert,
in der Huge-Kanéle den ersten Platz bei den Aufrufen
belegten. Es hat sich so stark verdndert, dass die
Aufrufe mit einem Riickgang von 34,64 % fast um
die Halfte zuriickgegangen sind.

Es sind die Kanale mit weniger Followern, die
mit einem mehr oder weniger starken Anstieg der
durchschnittlichen Anzahl der Aufrufe triumphiert
haben.
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Twitch-
Trends

,Die groBe Niederlage der Huge-Kanale” — So konnte
der Titel fUr die Twitch-Trends dieser Studie lauten.
GroBe Channels haben in fast allen Bereichen
verloren: Sie haben weniger Inhalte erstellt, die
durchschnittlichen Abonnements und auch die
durchschnittlichen Aufrufe sind gesunken, wodurch
sie an Zuschauerinteresse verloren haben.

Dieser Abwartstrend bei den groBen Kanalen zeigt
ein wachsendes Engagement der Zuschauer fur die
kleineren Kanale, die gerade auf der Plattform am
meisten vergessen und vernachlassigt werden.

Im nachsten Teil der Studie, der im Dezember
erscheinen wird, werden wir untersuchen, ob es
den Kanalen mit den meisten Anhangern gelingt, die
Situation umzukehren.
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Reichweite und
Interaktionen nehmen
bei kleineren Konten zu

Bei Konten mit der geringsten Anzahl von Followern
beispielsweise steigt die Reichweite im Vergleich zur
vorherigen Studie in allen Formaten: Stories, Reels und
Posts. Im Gegensatz dazu sehen wir, dass bei Huge-
Konten die Reichweite in allen Formaten abnimmt.

Vielleicht hat der neue Algorithmus von Instagram,
bei dem der Inhalt wichtiger ist als das Profil, das ihn
veroffentlicht, zum Nachteil der groBeren Accounts
gewirkt.
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Instagram: Durchschnittliche
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Instagram: Durchschnittliche
Reichweite von Reels
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Die durchschnittliche
Interaktion auf Beitragen
im Feed steigt

Obwohl Reels immer noch das Format mit der héchsten
Interaktion sind, sinkt in den Daten der aktuellen Studie
der Durchschnitt im Vergleich zu 2023 um 0,10 % und
es sind die Feed-Beitrage, die einen Anstieg von 0,86 %
verzeichnen.
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[ Jahr Kommentare Likes Gespeichert ]

2024 15,66 513,37 e, 79

2023 14,62 509,15 20,28
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Instagram: Durchschnittliche
Anzahl von Interaktionen bei Reels

[ Jahr Kommentare Likes Aufrufe Gespeichert ]

2024 Dol 2 805,98 15.207,89 82,04

2023 1887 806,35 15.340,23 88,31
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Nutzer bevorzugen
kleinere Konten fur
Interaktionen

Bei der durchschnittlichen Anzahl der Interaktionen je
nach KontogroBe zeigen die Daten, dass Nutzer mehr
mit kleineren Konten interagieren, sowohl bei Feed-
Beitragen als auch bei Reels.

Die Nahe, die kleine Accounts zu ihrer Community
haben, sorgt flr gute Interaktionszahlen: Hier gilt es,
diese Beziehung aufrechtzuerhalten, auch wenn die
Followerzahl steigt.

Bei den Ubrigen KontengroBen haben wir eine Zunahme

bei den Beitragen von Big-Konten und Reels von
Medium-Konten beobachtet.
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Instagram: Durchschnittliche Anzahl
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Instagram: Durchschnittliche Anzahl von
Interaktionen bei Reels je nach KontogroBBe
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Instagram-
Trends

Das Erwachen der Konten mit weniger Followern:
Wenn es einen klaren Gewinner in Bezug auf das
Wachstum von Reichweite und Impressionen gibt,
dann sind es die Konten mit weniger Followern. Es
scheint, dass Instagram auf mehr Sichtbarkeit setzt,
und die Metriken bestatigen dies.

Reels dominieren weiterhin die Instagram-Landschaft
als das bevorzugte Format von Marken, das die
hochste Veroffentlichungsfrequenz aufweist. Sie
erzielen auBerdem ein hohes MaB an Interaktionen
und Engagement, was zeigt, dass Nutzern dieses
Format gefallt.

Fir eine Uberraschung sorgte das Stories-Format,

das nach den Daten der vorangegangenen Studie
nicht die erwartete Bedeutung erlangt hat.
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Pinterest

Marken setzen auf Pinterest und
erhohen die Posting-Haufigkeit

Eine der Kennzahlen, die Pinterest in der
vorangegangenen Studie hervorgehoben hat und
die es Unternehmen ermaoglichte, sich als Shopping-
Website zu etablieren, sind ausgehende
Click-Through-Links.
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Um zu Uberprufen, ob die Trends auf der Pin-
Plattform eingehalten wurden, haben wir mehr als
11.000 Konten und mehr als 300.000 Beitrage
analysiert.
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Fir Impressionen
auf Pinterest geht
es bergab

Trotz des anhaltend guten Wachstums
in Bezug auf die Inhalte sind die Daten
in Bezug auf die Impressions-Metriken
vernichtend:

[

Die Pinterest-Impressionen sind
um 28,04 % zuriickgegangen.

|
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Pinterest: Durchschnittliche
25 Anzahl von Klicks

Die Klickrate ist die einzige Kennzabhl,
die im Vergleich zur vorherigen
Studie gesunken ist.
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69


https://metricool.com/es/

[ )
SOCIAL MEDIA STUDIE 2024 metrlcool

Pinterest: Durchschnittliche
14 Anzahl der ausgehenden Klicks

Ausgehende Klicks, die zu einem
anderen Ziel auBerhalb von
Pinterest fluhren, und das Speichern
sind nach wie vor die beliebtesten
Interaktionen der Nutzer. Hier
besteht die Aufgabe fur Marken darin,
diese Interaktionen zu nutzen, da sie
far die Nutzer am wichtigsten sind.
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Pinterest: Durchschnittliches
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Pinterest
-Trends

Pinterest ist nach wie vor eine Plattform, die zum
Entdecken einladt und auf der Nutzer neue Inhalte

von Marken entdecken kénnen.
Obwohl die durchschnittliche Anzahl der

Impressionen gesunken ist, sind die Zahlen der

Interaktionen und des Engagements auf einem @
gesunden Niveau, was beweist, dass das Interesse

der Nutzer nach wie vor vorhanden ist.

Wird es Marken gelingen, dieses Niveau zu halten?
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Trends
bei Google
Business Profile

Google Business Profile ist die ideale Plattform, um
Unternehmensinformationen zu finden und Nutzer
sind sich dessen bewusst: Klicks, Reservierungen und
Anrufe haben zugenommen.

Ein Trend, der sich fortzusetzen scheint, und Marken

haben die Aufgabe, diese Informationen auf dem
neuesten Stand zu halten.

78



https://metricool.com/es/



https://metricool.com/es/

SOCIAL MEDIA STUDIE 2024

7\
+16,49%

7N\

Impressionen

7\
+50,57%
7\

Interaktionen

metricool

7\
+29 37%
7\

Engagement



https://metricool.com/es/

SOCIAL MEDIA STUDIE 2024 metricool

Deutlicher Anstieg
der Impressionen: Linkedin: Durchschnittliche

ita : Anzahlvon | '
Qualitat der Inhalte ist 1000 nzahl von Impressionen

entscheidend

800
Auch bei den Impressionen ist ein deutlicher Anstieg

im Vergleich zur vorherigen Studie zu verzeichnen.

Wahrend im Bericht 2023 die durchschnittliche

Anzahl der Impressionen bei 696,35 lag, steigt sie in 600
der aktuellen Studie auf durchschnittlich 811,19.

Die durchschnittliche Anzahl der
Impressionen auf Linkedln istum 16,49 % 0[0)
gestiegen.

Der Anstieg dieser Kennzahl zeigt, dass der

Schliissel auf LinkedIn nach wie vor in der Qualitét 200
der Inhalte liegt und je mehr Wert sie bieten, desto

mehr Nutzer werden sie erreichen.

PAOAC 2024
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Die Beteiligung auf
LinkedIn steigt

Die durchschnittliche Anzahl der Interaktionen
allgemein ist im Vergleich zur vorherigen Studie
gestiegen, was wiederum auf einen Anstieg der
wichtigsten Metriken zurlckzufthren ist: Die
durchschnittliche Anzahl der Klicks ist gestiegen,
aber auch die durchschnittliche Anzahl der
Kommentare, Reaktionen und Shares.

Dies zeigt, dass Nutzer hochwertige Inhalte
schatzen und mit Marken interagieren. Die Aufgabe
der Marken besteht darin, diese Qualitat in den
Verdffentlichungen aufrechtzuerhalten, damit die
Nutzer weiterhin auf diesem Niveau interagieren.
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Diese Interaktionsmetriken spiegeln sich auch im
Engagement wider, wo die Daten einen starken
Anstieg von 29,37 % zeigen, ein weiterer Beweis fur
das Engagement der Nutzer mit den von den Marken
veroffentlichten Inhalten.

metricool
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LinkedIn
-Trends

FUr das soziale Netzwerk fur Berufstatige scheinen
sich nur wenige Anderungen abzuzeichnen. LinkedIn
sichert sich seinen Platz in der Strategie der
Marken: Es gilt wertvolle Inhalte zu teilen und eine
Verpflichtung zur Qualitat seitens der Nutzer zu
haben.

Was die Veroffentlichungshaufigkeit angeht, so
setzen die Tiny- Konten immer noch auf eine hdhere
Anzahl von Beitragen, wahrend die groBeren Konten
die Frequenz reduzieren.

Wir werden sehen, ob sich der Trend bei der
nachsten Datenerhebung andert oder ob sie diese
Frequenz beibehalten. Dabei ist zu berlcksichtigen,
dass sich weder die durchschnittliche Anzahl der
Impressionen noch die durchschnittliche Anzahl der
Interaktionen verandert haben.
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Methodik der Erhebung uber
soziale Netzwerke

Die Stichprobe fur die Datenerhebung wurde Uber einen Zeitraum von 30
Tagen, dem April 2024, durchgefuhrt und mit September 2023 verglichen.

Die Ergebnisse stammen von globalen Konten und Inhalten aus mehr als
120 Landern und sind unabhangig von geografischer Lage oder Sprache.
Alle Informationen und Schlussfolgerungen konzentrieren sich auf den
professionellen Bereich, da die analysierten Konten je nach sozialem
Netzwerk Unternehmens-, Geschafts-, Creator- oder Business-Konten sind.

In jedem Abschnitt stellen wir die spezifischen, nach sozialem Netzwerk
analysierten Daten zur Verfigung, da diese je nach Plattform variieren.

Wie in allen Studien, die wir bei Metricool durchfihren, und um den

Vergleich mit den Daten zu erleichtern, haben wir jedes der sozialen
Netzwerke nach der Follower-Anzahl der Konten unterteilt.
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Allgemeine
Schlussfolgerungen
der Studie
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Allgemeine
Schlussfolgerungen der
Studie

Die jingsten Anderungen am Algorithmus, die eine
gleichmaBigere Verteilung der Bedeutung von Inhalten
unabhangig von der GroBe der Konten mit sich bringen,
werden eine Herausforderung fur Marken und Content Creator
darstellen.

Jetzt wird nicht mehr alles funktionieren und die Qualitat der
Inhalte wird wichtiger denn je sein. In der Tat haben wir bereits
gesehen, dass der Algorithmus seine Absichten in Metriken wie
der Reichweite zeigt, die bei Tiny-Konten zugenommen hat,
wahrend der Rest einen leichten RUckgang verzeichnete.
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Reels bauen ihre Dominanz aus

Algorithmus hin oder her, in Metas sozialem Netzwerk ist klar, dass Reels
weiterhin der Hauptdarsteller von Instagram sein werden, und es scheint,
dass die Tendenz weiter steigend ist.

Nicht nur auf Instagram, sondern auch auf Facebook, mit den Reels dort,
und natlrlich dem unaufhaltsamen Wachstum von TikTok als Such- und
Unterhaltungsplattform.

Twitch auf dem absteigenden Ast

Die Zahlen der Streaming-Plattform sind enttauschend: Die
durchschnittliche Anzahl der Aufrufe ist im Vergleich zum vorherigen
Studio um fast die Halfte gesunken. Auch die Abonnements, die
Haupteinnahmequelle der Streamer, sind zuriickgegangen.

Der Konflikt zwischen Streamern und der Plattform sowie Kick’s
Bestreben, die Creator von Content anzuziehen, wirkt sich negativ aus.
Es ware nicht Uberraschend, wenn es zu einem Wechsel von Streamern
zu einer anderen Plattform kdme und wir in der nachsten Umfrage weitere
negative Ergebnisse sehen warden.
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Nutzer beteiligen sich
weiterhin stark

Wenn es eine Sache gibt, die die sozialen Medien am Leben
erhalt, dann ist es das Engagement der Nutzer. Die Metrik zur
Interaktion bleibt auf allen Plattformen in einem guten Verhaltnis
— Selbst bei den Plattformen, bei denen ein Ruckgang zu
verzeichnen ist, wie Pinterest, Facebook-Posts und Instagram-
Reels...

Bemerkenswert ist auch die durchschnittliche Anzahl der
Interaktionen auf X, die im Vergleich zur vorherigen Studie
gestiegen ist, obwohl die Marken im Durchschnitt weniger
verdffentlichen. Auf LinkedIn hingegen haben wir gesehen,
welchen Wert die Nutzer den Inhalten beimessen: Der
Durchschnitt aller Interaktionen, Klicks, Shares, Kommentare
und Reaktionen ist gestiegen.
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Wir haben das Ende der Social Media Studie 2024 erreicht. Wir haben mehr als
1 Million Konten und mehr als 33 Millionen Vero6ffentlichungen aus 9 sozialen
Netzwerken analysiert: Facebook, LinkedIn, X, Instagram, TikTok, Google
Business Profile, Twitch, YouTube und Pinterest.

Jetzt bist du an der Reihe, die Studie durchzusehen und deine eigenen
Schlussfolgerungen zu ziehen, sie auf deine Strategie anzuwenden und die
Ergebnisse mit Metricool zu messen.

Registriere dich kostenlos hier
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