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INTRODUCCION

Por qué el video corto imnporia

El video ya ocupala mayor parte de tu feed.

De los mas de 8 millones de publicaciones de Instagram que analizamos, 3,6
millones eran Reels, y tanto 7tk70k como YouTube estén construidos entorno al

video desde su origen. Asi que, si estas decidiendo donde enfocarlos esfuerzos
parahacercrecertumarcaonegocio, enelvideo es donde esta el foco.

Ya habiamos publicado estudios centrados en cada plataforma por separado:

Tik1ok, Instagramy YouTube. Estavezlas hemos puesto cara a cara para ver

ddnde consigue mejores resultados el video cortoy en qué métricas destaca
cadauna.

Para averiguarlo, hemos analizado 6.177.375 videos en las tres plataformas y esto
esloque nos cuentanlos datos.
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MUESTRA

0.177.375 videos de 375.462 cuentas

Los datos de este informe proceden de 6.177.375 videos publicados en todo el

mundo. El andlisis compara el rendimiento del video corto en /nstagram, 1ik1 ok

y YouTube.

La mayoria de los datos se representan como promedios, y cuando no es asi, lo
indicamos. Para facilitar la comparacion, segmentamos las cuentas por numero de
seguidores. Asipuedes comparar tu cuenta con otras de un nivel similar.

Tiny hasta2.000 seguidores
Small de2.000a10.000
Medium de10.000a100.000
Big de100.000a1.000.000

Huge +IM
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COMPARATIVA DE DATOS
Los numeros del video corio

TikTok lidera el formato de video corto, con mas visualizaciones
einteracciones. Instagram le sigue de cerca, destacando por
encima de TikTok en comentarios y compartidos. YouTube
Shorts, en cambio, queda entercerlugar entodas las métricas.

Conclusion: TikTok gana en escala, Instagram en conexion, y esa

diferencia se mantiene en casitodoslos tamanos de cuentas.

Visualizaciones
32,895.07 ¢
23,074.09
5,320.59 ¢ Lngagement
® 3.67%
4.30%
Me gusta ®1.85%
1,097.63 @ (]
765.34 -g
88.55 ¢ % Comentarios
> ® 16.96
21.75
Compartidos ©2.06
92.87 @
178.51
7.70 ¢ Interacciones totales
¢ 1,207.46
1,035.49
© 98.32

Promedio porvideo, tltimos 90 dias.
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1ikTok es donde los videos

cortos consiguen mas
visualizaciones de media
(32.895,07),un42,6% mas

que /nstagram (23.074,09) y un
518,3% mas que Youlube
(5.320,59).

32.895,07 23.074,09

5.520,59

TikTok Instagram Youlube




Sal delafoto de grupo

Todolo que vas aleeren este informe funciona como una foto de grupo: miles de cuentas

de /nstagram, 1ikToky YouTlube con el promedio calculado para mostrar una tendencia

clara, muy util para entender hacia donde va el formato de video corto enredes sociales.

Con Metricool, puedes hacerunretrato personalizado de tus redes. Conecta tus

cuentas de /nstagram, 1ik10ky YouTube, compara como rinden tus Reels, videos y

Shorts, y analiza a tu competencia con exactamente las mismas métricas que usamos en

este estudio: engagement, visualizaciones, interacciones y mas.
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CUENTAS TINY (HASTA 2.000 SEGUIDORES)

Las cuentas Tiny ‘ambién cuentan

El dato més destacado enlas cuentas Tiny es el de las visualizaciones en 77470k. Una

cuentaconmenos de 2.000 seguidores consigue unamedia de 2.439
visualizaciones porvideo en 77470k, casiel doble que un perfil del mismo tamano

en YouTube Shorts y muy por delante de /nstagram. Visibilidad real para alguien

que acaba de empezar a publicar, y todavia no tiene una audiencia previaenla

que apoyarse.
> En conclusién: en 77k70k puedes conseguir que te vean antes de

tener seguidores.

METRICA Instagram d" TikTok © YouTube
Views 1.483,55 2.429,26 1.289,72
Likes 40,31 58,32 15,37
Comments 1,48 2,02 0,42
Shares 12,65 7,46 1,06
Total interactions 56,26 67,79 16,86
Engagement (%) 3,79 2,79 1,31

Valores promedio por publicacion. Elengagement se muestra como porcentaje del alcance.

Si estas empezando, TikTok es el lugar donde las cuentas Tiny rinden
mejor en muchas métricas: visualizaciones, me gusta, comentarios e
interacciones totales.
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¢Un2,5% de engagement es un buen resultado parauna
cuentade tutamano?

:10.000 visualizaciones en tu ultimo Reel estan por
encima o por debajo de lamedia?

Sinnadacon que comparar, undato
suelto no dice mucho. o0 @ *

Esta skillde Claude se conecta con
Metricool, analiza tus datos de /nstagramy

los compara con 375.000 cuentasreales,
generando uninforme conuna puntuaciony
conlas métricas que de verdad son

relevantes paracuentascomo la tuya.

u enchmark  Delta stori
Ly Stortes @ Below
Avg Reach 198 844 v-76.5%

Reels — 0 posted, 18x the reach

CONSIGUE LA SKILL GRATIS »

Carousels engagement rate beats the benchmark
(#19.7%) — the content works, the reach doesn't.
Timing and frequency are the gap.

+ Powered by Claude + Metricool
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CUENTAS SMALL (2K - 10K SEGUIDORES)

Cuentas mas pequefas, vinculos mas fuertes

1ik10k genera casil1,7 veces mas visualizaciones, pero /nstagram sigue
convirtiendo su audiencia mas pequefa en mas interacciones totalesy el doble de
compartidos. 7tk70k gana en visualizaciones en cuentas Small, pero /nstagram lidera

enengagement.

> En conclusion: incluso con cuentas relativamente pequenas, en ]mmgram es

posible crear comunidades fieles y niveles altos de interaccion.

METRICA Instagram d" TikTok © YouTube
Views 6.635,36 11.429,06 5.466,07
Likes 208,90 243,49 83,75
Comments 6,03 6,01 2,01
Shares 71,44 35,08 7,90
Total interactions 295,28 284,58 93,66
Engagement (%) 4,45 2,49 1,71

Valores promedio por publicacion. Elengagement se muestra como porcentaje del alcance.

Compartidos por publicacion

71,44
35,08
7,90
Instagram TikTok YouTube
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Automatiza el analisis entre plataformas con un agente
de Claude conectado a Mewricool, y descubre

exactamente donde rinde mejor tu contenido.

Aprende como hacerlo con este video.

VER VIDEO >

22,635 9,518 15.1% +628
@ Linkedin 6 posts
8,798 57.3% 5,271 +248
EEEEEEEEEEEEEEE ¥ TOP POS SUPPORTED NETWORKS
11 20N wiaunr o~ m

Configura tu propio agente de Claude parainformes entre plataformas.

CONSIGUE LA SKILL DE CLAUDE >
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CUENTAS MEDIUM (10K - T0O0K SEGUIDORES)

Donde empiezala conversacion

Los comentarios son el dato que mas destaca en las cuentas Medium. En /nstagram,

los perfiles de este tamano consiguen casi 4 veces mas comentarios que cuentas
similares en You7ube Shorts, y también estan por delante de 7ik7ok. Ttk710ok sigue

superando a[/magram envisualizaciones, pero es practicamente el unico terreno

donde logracompetir.

> En conclusion: eneste tamaﬁo,]m[agmm puede no serla plataforma mas vista,

pero esla que genera mas conversacion.

METRICA Instagram d" TikTok © YouTube
Views 23.447,13 31.795,03 13.051,93
Likes 802,69 653,29 231,87
Comments 20,96 13,95 5,60
Shares 235,20 79,93 24,20
Total interactions 1.092,64 747,18 261,68
Engagement (%) 4,66 2,35 2,00

Valores promedio por publicacion. Elengagement se muestra como porcentaje del alcance.
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EJEMPLO DESTACADO

Una cuenta que

Hay algo hipndtico enver a alguien crear cosas a mano, de forma tradicional. Y eso es
lo que hace Artisaire: una marca construida alrededor de invitaciones de boday
sellos de cera.

La cuenta solo publica You7 ube Shorts para mostrar el proceso de creacién, y verlo

resulta extrahamente relajante.

3 LECCIONES PARA APLICAR

> Mantente consistente: misma tipografia, coloresy ritmo de edicion en cada video.
> Haz que el producto sea el protagonista: muéstralo de forma que despierte deseo.

> Disena pensando en el scroll: los primeros segundos deciden si tu audiencia

se queda.
v/

4 :’.«.:.;.-.rhg:ﬂzf;-a?im'
o Kt Tz Sy

S

Two Colour S 2
ose & - ] .
seal | Dusty R ::‘lakmg A Triple Tone
ARTISAIRE 10m views o Seal With Eloise
@artisaire M Views
visualizaciones de media interacciones de media

x6.5 mas que las cuentas de sumisma categoria x4.3 mas que las cuentas de sumisma categoria
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CUENTAS BIG (100K - TM SEGUIDORES)
Grande en vusualizaciones

Las cuentas Big son donde 77470k muestra suverdadero alcance: perfiles de este tamafio
consiguen casi 93.000 visualizaciones porvideo, 2,6 veces mas que las mismas cuentas

consiguen en You7ube Shorts,y muy por delante de /nstagram. Pero |as visualizaciones no

lo son todo: /nstagram mantiene la ventaja en engagement, comentarios y compartidos,

asique las dos plataformas terminan repartiéndose la victoria casi a partesiguales.

> En conclusién: basandonos en estos datos, dar el salto a 77470k parece unabuena

decision para empezar a construir visibilidad, mientras que[m’lagram es donde construyes

una conexionreal con tu audiencia.

METRICA Instagram d" TikTok © YouTube
Views 67.528,72 92.767,78 35.421,36
Likes 2.275,19 2.754,40 750,34
Comments 82,84 42,68 16,80
Shares 601,26 255,48 57,90
Total interactions 3.048,51 3.052,56 825,04
Engagement (%) 4,51 3,29 2,33

Valores promedio por publicacion. Elengagement se muestra como porcentaje del alcance.

RECURSO

Aprende a analizar tus datos de /nstagram con Claude y disefia
una estrategia basadaenresultadosreales. Mira este video para

sabercomo empezar.

VER VIDEO »
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1ikToklideraen
visualizaciones enlas
cuentas Tiny, Small,
Mediumy Big. /nstagram

solo toma la delantera
alllegaraHuge.
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CUENTAS HUGE (+1M SEGUIDORES)

Dos ganadores en primera division

Alllegar a Huge, 7tk70k se adelanta justo en uno de los puntos mas importantes de

esta escala: lasinteracciones totales alcanzan casi19.838 porvideo, casi 14 veces
mas que cuentas similares en You7ube Shorts y ain por encima de /nstagram, con

16.019 interacciones por Reel. Pero /nstagram no se queda fuera del partido:

mantiene la ventaja en visualizaciones, comentarios y compartidos, lo que convierte a
este tramo en el masrefidoy competitivo de todos.

> En conclusion: 7ik7 ok gana en cantidad e /nstagram en calidad de interaccion,
asique ninguna cuenta Huge puede permitirse dejar de lado ninguna de las
dos plataformas.

METRICA Instagram d" TikTok © YouTube
Views 422.824,21 417.476,26 11.953,86
Likes 13.763,88 18.374,79 1.362,80
Comments 293,35 232,74 15,58
Shares 1.633,06 1.230,22 44
Total interactions 16.019,21 19.837,76 1.422,49
Engagement (%) 3,78 4,75 1,19

Valores promedio por publicacion. Elengagement se muestra como porcentaje del alcance.

Sinimportar eltamano de tu cuenta, Instagram lidera en compartidos. Si
quieres que tu audiencia comparta tu contenido, Instagram es tu sitio.
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Conclusiones

1ik 7ok eslaplataforma dela visibilidad: lidera

envisualizacionesy likes enla mayoria de los
tamanos de cuenta, y el rendimiento sigue
subiendo a medida que las cuentas

crecen. Siel objetivo es el alcance, 7thk7Tok

recompensa este esfuerzo mas que ninguna

otra plataforma.

Instagram es |a plataforma de la conexion: los
Reels ganan en compartidos, sinimportar el
tamafno dela cuenta,y tambiénen
comentarios.]mlagram no siempre

tiene la audiencia mas grande, pero sila
mas receptiva.

YouTube Shorts todavia esta encontrando su
lugar: esta ganando impulso, pero aun no
alcanza aReels nia 77470k, y debe seguir

creciendo para poder competirconlas dos
redes lideres actuales del video corto.

Queda claro que cada plataformajuegaun
papel diferente en el formato de video corto.
Lamas adecuada paratidepende delo que
estés buscando: alcance, conexion o

simplemente empezar a crear contenido.

Seacual seatuobjetivoytutamano de

cuenta, con Metricool gestionas todo tu

contenido: programas, publicas,
interactuasy analizas tus resultados de
redes sociales.
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